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پيشگفتار ناشر
بر علوم مختلف غنا  استوار خود  با تلاش و عزم  تمدن و فرهنگ بشر حاصل تلاش سخت کوشانی است که 
بخشیده  اند و باعث تكامل آن شده  اند. به یقین آینده  ی موفقیت  آمیز ایران اسلامی در گرو شكوفایی استعدادهای 

جوانان عزیز کشور است.

در راستای تحقق این هدف، بر آن شدیم تا به یاری خداوند منان و انتخاب بهترین مؤلفان و صاحب  نظران 
کتاب  های درسی و نوآوری در ارائه  ی هر چه بهتر مطالب علمی، شما را در جهت ارتقای بنیه  ی علمی یاری رسانیم.

کتب  انتشار  زمینه  ی  در  سابقه  قرن  ربع  قریب  با  رزمندگان  علمی  مؤسسه  ی  که  نیست  پوشیده  کسی  بر 
کمک آموزشی از پیشگامان فعالیت در این عرصه است و این تلاش به پشتوانه  ی استقبال دانش  آموزان و تأثیر بسیار 

مثبت در موفقیت علمی این عزیزان بوده است. 

با توجه به تغییرات اساسی در محتوای کتاب های درسی و آزمون سراسری و ضرورت فراگیری مفاهیم درسی 
و نیاز دانش  آموزان به کسب مهارت  های لازم جهت موفقیت در آزمون سراسری، ارائه  ی کتاب  های درسنامه شامل 
خلاصه  ی درس و توضیح و تفهیم مطالب کتاب و تمرین و شرح مباحث درسی در راستای ارتقای سطح علمی 
دانش  آموزان اجتناب  ناپذیر است. امید است، این نوع از کتب که با عنوان » درسنامه« مكمّل کتب درسی است 

بتواند در خدمت به آینده  سازان ایران اسلامی مؤثر قرار گیرد. 

معاونت انتشارات رزمندگان اسلام    



پيشگفتار مؤلف
بعضی از متفكران عقیده دارند بزرگ ترین هدیه ای که به انسان داده شده، نعمت بینایی نیست، بلكه بصیرت است. بینایی کارکرد چشم است در حالی که 
بصیرت کارکرد قلب »چشمانی که نگاه می کنند بسیارند اما چشم هایی که می بینند کمیابند.« بصیرت همان نگاهی است که چشم اندازهای وسیع و آرمانی را 

ترسیم می کند. 
هلن کلر این بانوی بصیر نابینا این حقیقت را این گونه بیان می کند که » بیچاره ترین انسان ها در دنیا فرد بینایی است که فاقد چشم انداز آرمانی است.« چشم انداز 

و رویای پرواز بود که برادران رایت را تشویق کرد هواپیما را اختراع کنند و بیل گیتس را بر آن داشت که امپراطوری جهانی مایكروسافت را پایه گذاری کند. 
انیشتین می گوید: »تخیل مهم تر از معلومات است« که منظور تخیلات واهی نیست بلكه تفكر و اندیشه در مسائل و مفاهیم علمی است که باعث خلاقیت 

که دانش ز اندیشه گردد فزون« »میاسای از اندیشه گونگون   می شود. اسدی طوسی می گوید:    
یک قطعه فلز آهنربا شده قادر است دوازده برابر وزن خود را جابه جا کند و اگر آن را از نیروی آهنربایی تخلیه کنیم حتی یک پر پرنده را نمی تواند از جا بلند کند. 
باور من بر این است که ذهن شما دانش آموز عزیز در عصر دانایی، پرسشگری، جستجو، خلاقیت و خودرهبری می بایست از جمع آوری کردن به پردازش و کاربرد 
بپردازد، جامعه از شما انتظار توانایی حل مسئله دارد. شما برنده اید چون فردایتان را امروز می سازید و همواره به بررسی دقیق یک مسئله می پردازید و هیچ گاه از 
کنار آن بی تفاوت نمی گذرید. با ایمان و توکل به خدای بزرگ و داشتن بصیرت و چشم انداز های بلند و کشف گنجینه بی پایان درون خود سرشار از ایمان و اطمینان 

با اندیشه و تفكر فاتح قله های رفیع دین و دانش خواهید بود. 
این کتاب می خواهد در مسیر یادگیری با شما باشد، تشنگی هایتان را رفع کند، سنگریزه ها را از جلوی پایتان برداشته و به تمامی نیازهای آموزشی شما در 

درس اقتصاد پاسخگو باشد؛ انشاءالله.
توفیق نگارش این کتاب بعد از خواست حضرت حق محصول سال ها فعالیت در گروه های آموزشی به عنوان سرگروه درس اقتصاد شهر تهران و تعامل با 
سرگروه های مناطق 19گانه  و نیز سرگروه های استان ها در همایش های کشوری و همچنین ارتباط با همكاران ارجمند، پرسش های دانش آموزان در کلاس های 
پایه و کنكور و تغییرات مختصر کتاب می باشد. هدف، نگارش کتابی جامع بوده است که هم نیاز دانش آموزان سال دوم و نیز داوطلبان محترم کنكور که خواستار 

دایرۀالمعارفی جهت غلبه بر تست های کنكور به آسانی می باشند باشد. امید آن که در پیشگاه خداوند منان و نیز شما دوستداران علم و دانش مقبول افتد.
مطالب کتاب در دو قسمت ارائه شده:
الف(	5	گام	آموزشی	برای	هر	فصل

	1-	درسنامه، به طور کاملًا هدفمند و در حد توان با استفاده از نقشه های مفهومی به روش ابتكاری و ارائه ی مثال های مختلف جهت تشریح بیش تر مسائل 
به طور کامل تمامی مطالب فصل را پوشش داده است.

2-	پرسش	های	فصل، جهت آشنایی با سیمای کلی درس. 
3-	سؤال	های	کامل	کردنی، نكات مهم خط به خط کتاب درسی استخراج و بررسی شده است. پاسخنامه ی این قسمت که حاوی تمامی کلمات کلیدی و نكات 
کنكوری هر فصل می باشد را می توان لوح آموزشی هر فصل نامید. در این قسمت با توجه به این که هدف استخراج کلمات کلیدی متون و داشتن بار آموزشی 
بوده است ضمن رعایت قواعد طراحی سؤال های جای خالی، ممكن است تعداد محدودی سؤال را که در آن جملات بلند، جای خالی به  جای آخر سؤال در اول 

و یا بیش از یک جای خالی مشاهده بفرمایید. 
4-	سؤال	های	صحیح	غلط، جهت بازشناسی، نگاه عمیق تر و پردازش بیش تر مطالب ارائه شده است؛ در پاسخنامه دلیل غلط بودن جملات را نیز آورده ام. 

5-	سؤال	های	کنکور	سراسری	و	آزاد، سؤال ها از سال 83 تا 1396، با پاسخ کاملًا تشریحی و بررسی نكات جهت آشنایی شما عزیزان با نگرش طراحان 
سؤال های کنكور آمده است. سؤالات کنكور 94، 95 و 96 را جهت دید مجموعه ای و کلی داوطلبان به سؤالات کنكور درس اقتصاد جداگانه در پایان مجموعه 

آورده ام.
6-	پاسخ	پرسش	های	ارائه	شده	در	ابتدای	فصل0

ب(	قسمت	تکمیلی	کتاب	
1-	ارائه	ی	100	تست	فرادانشی،	جهت بررسی بیش تر موضوعات چالش برانگیز مانند: شاخص های اقتصادی، بازار )عرضه و تقاضا(، مالیات و توزیع درآمد و فقر.

2-	نمونه	سؤال	امتحانی، 2 نمونه سؤال  پایان ترم به همراه پاسخ نامه ی تشریحی جهت استفاده ی شما عزیزان ارائه گردیده است. سؤال ها ویژگی استاندارد 
بودن را داراست.

3-	ارائه	آمار، با توجه به اهمیت دسترسی به آمار و اطلاعات جهت تفهیم بیش تر و پیوند مطالب کتاب درسی با واقعیت های جامعه در حد توان در زمینه ی مفاهیمی 
که با آمار گویاتر می شود از جمله: تولید کل ـ مالیات ـ توزیع درآمد و شاخص دهک ها ـ محاسبه ی نرخ تورم و نیز گروه های کالایی مورد نظر در محاسبه ی تورم در جامعه 

در 5 سال متوالی، آمار با ذکر منابع آمده است.
لازم به توضیح است در نگارش این کتاب علاوه بر تجربیّات و مداقه های لازم در کتاب درسی، تقریباً به تمامی کتاب های کمک آموزشی مراجعه کرده ام و 
هم چنین آمارهای ارائه شده در قسمت حسابداری، مالیات ها، توزیع درآمد و تورّم با مراجعه به ترازنامه ی بانک مرکزی جمهوری اسلامی ایران بوده است که در 

هر قسمت منبع آن ذکر گردیده است. 
 امید که حاصل این تلاش مقبول طبع شما صاحب نظران، دبیران ارجمند، داوطلبان پرتلاش کنكور و دانش آموزان عزیز قرار گیرد و حتماً با ارائه پیشنهادهاي 

سازنده تان در بهبود و اصلاح یاریمان فرمائید.
خداوند بزرگ تلایش هایمان را به توفيق پيوند دهد انشاءالله

مسعود محمدي نائيني  
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بخش اول
آشنایی با اقتصاد

 اقتصاد چيست؟ 
دانش اقتصاد کمک می کند انسان برای رفع نیازها، از منابع و امکانات به نحو صحیح و بهینه استفاده، و بهترین ها را انتخاب کند.

منابع )خداوند به امانت در اختيار انسان گذاشته(نيازها

گذاشته . 1 انسان  اختیار  در  که خداوند  است  امکاناتی  نیازها  رفع  منبع 
شده است.

محرك انسان برای فعالیّت و تلاش نیازها می باشد.. 2
بعد از رفع نیاز احساس رضایت می کند.. 3

دارای مراتب است: مادی، عاطفی، روحی، نیاز به علم و هنر، فرهنگ، 	. 
دین و اخلاق، نیاز به ارتباط و تعامل با انسان ها و ...

انسان موجودی کمال جو است و اگر در نیازهای مادی و حیوانی متوقف . 5
شود کمال جویی به سیری ناپذیری تبدیل می شود. 

ناشناخته بودن. 1
محدوداند به دلیل  محدود بودن دانش فنّی بشر

 
محدودیت انسان در بهره برداری از منابع، منابع و امکانات . 2

هم امکان مصارف متعددی دارد و هم با روش های مختلفی 
می توان از آن ها استفاده کرد

این دو محدودیت وضعیتی ایجاد می کند که اقتصاددان ها به 
آن »کميابی« می گویند.

مهم ترین مسئله ی زندگی و موضوع علم اقتصاد، مسئله ی انتخاب است. دانش اقتصاد کمک می کند بهترین ها را انتخاب کنیم.

بهترين روش استفاده از منابع و امكانات

فراهم آوردن سطح بالاتری از رفاه برای انسان ها           به دست آوردن بيش ترین ميزان منافع )مانند توليد(

اندیشه ی اقتصادی پدید آمد و با گسترش و پیشرفت تمدن بشری و پیشرفت علم ریاضی  درصدد بهترین انتخاب و یافتن بهترین راه 

علم اقتصاد پدید آمد  اندیشه ی اقتصادی تکامل بیش تر یافت  

کالا

آنچه انسان در مقابل پول 
خریداری می کند و به وسیله  ی 
آن نیازها یا خواسته هایش را 

برطرف می سازد و غیرملموس و 
غیرفیزیکی است

خدمات

شیء با ارزش اقتصادی و بازاری است که برای تأمین نیاز 
یا خواسته ای تولید می شود و برای به دست آوردن آن به 
تولیدکنندگان یا عرضه کنندگان آن پول پرداخت می شود. 

مفهومی اقتصادی است و اگر در بازار خرید و فروش 
نشود، کالا به شمار نمی رود.

فعالیتی غیرملموس و غیرفیزیکی است که برای تأمین و 
رفع یکی از نیاز های انسان مورد استفاده قرار می گیرد و 
برای به دست آوردن آن باید پول بپردازیم. مانند: فعالیت 

پزشکان، معلمان، ...

فصل اوّل

اقتصاد‌چيست؟‌
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ل فصل اوص
اقتصاد اصتتا

تجملی ضروری مصرفی

سرمایه ایبادوام

واسطه ای

کالا
ت تر

می
م اه

ی ک
زها

 نیا
فع

ر

لیّه
ی او

زها
 نیا

فع
ر

تغییر قیمت
مصرف 
تغییر کند

مصرف 
تغییر نکند

- کالاهایي براي تأمین 
نیازهاي کم اهمیّت تر
- لوستر )نورافشان(

- فرش های گران قیمت
- پرده های تزئینی خاص

- کالاهایي براي تأمین نیازهاي 
اولیه مصرف کنندگان 
- خوراك    - پوشاك
- مسکن     - انرژی

- نمک      - دارو

کالاهای بادوامی که در فرآیند 
تولید از سوی نیروی انسانی به کار 

گرفته می شوند. 
- دریل       

- تراکتور
- فریزر قصابی
- اره در نجاری

خودشان مصرف نمی شوند 
بلکه در طول زمان از 

خدماتشان استفاده می شود.
- یخچال

- ماشین لباس شویی
- اتومبیل

- میخ در تولید میز
- لاستیک در تولید اتومبیل

- شماره گیر تلفن
- تور ماهی گیری
- نخ در خیاطی

- گوجه فرنگی در تولید رب

یی
 نها

ه ی
ند

 کن
رف

مص
ط 

وس
ت

ود.
ی ش

ف م
صر

 و م
ری

یدا
خر

ی 
 برا

گر
 دی

ان
دگ

کنن
ید

تول
ط 

وس
ت

ف 
ختل

ی م
لاها

 کا
یل

بد
و ت

ید 
تول

ود.
ی ش

ی م
دار

مصرف کنندگان، میزان اهمیت خری
کالا را با حساسیت خود نسبت به 

قیمت نشان می دهد.

هزینه فرصت: هر انتخابی مستلزم از دست دادن انتخاب یا انتخاب های دیگری است؛ چیزی را انتخاب می کنیم و چیزهای را از دست 
می دهیم. دانش آموزی که می تواند فرصت زمانی خود را به سینما رفتن و تماشای یک فیلم یا مطالعه و یادگیری اختصاص دهد. تصمیم بگیرد 

به سینما برود، فرصت مطالعه را از دست داده است. که آن را مي توان به عنوان هزینه ي فرصت سینما رفتن درنظر گرفت. 

بالاترین )دومین( فرصت از دست رفته ملاك است. در فهرست انتخاب ها هزینه فرصت انتخاب اول مقدار منافع از دست داده  دذکر 
گزینه دوم است.

علي دانشجوي دکترا است او مي توانست در طول 	 سال دوران تحصیل هر ماه 800000 تومان دریافت کند. هزینه فرصت را  مثال 
حساب کنید. 

J پاسخ:
تومان در هر سال                      9/600/000 = 12× 800000  
تومان در چهار سال                00/000	/38 = 	 × 9600000  

هزینه فرصت از دست رفته براي تحصیل این دانشجو 0000	38 تومان بوده

پدر حسین در کار چوب است او مي تواند با تبدیل 10 قطعه الوار به قیمت 00000	 تومان مبل تولید و به قیمت 600000  مثال 
تومان بفروشد و یا با تبدیل چوب به وسایل تزئیني آشپزخانه به مبلغ 800000 تومان اقدام کند اگر او به تولید مبل بپردازد 

هزینه فرصت آن چقدر است؟ 
سود حاصل از تولید مبل             200000= 00000	-600000  J پاسخ:  
سود حاصل از تولید وسایل تزئیني آشپزخانه              00000	= 00000	-800000  

حال که به تولید مبل پرداخته 200000 تومان به دست آورده ولي 00000	 تومان از دست داده یعني هزینه فرصت از دست رفته تفاوت 
00000	 و 200000 است.

هزینه فرصت               200000= 00000-200000	  
یعني با تولید مبل 200000 تومان از دست داده  است. 

مورداستفاده ی مختلف  تولید کمیاب- که  عوامل  و  منابع  بین  رابطه ی  به صورت  را  بشر  انتخاب های  است که  تعریف: علمی 
دارند- و نیازهای مادی نامحدود او مطالعه کرده و با ارائه ی بهترین انتخاب ها رفتارهای فردی و جمعی انسان را مدیریت می کند.

هدف: راهنمایی انسان برای انجام بهترین انتخاب و به کارگیری بهترین روش به منظور استفاده از منابع و امکانات خویش است.
اقتصاد
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  بازيگران و فعالان عرصه ی اقتصاد 

بازیگران خرد هستند.
   در تولید محصولات و یا مصرف آن ها و مبادله با یکدیگر نقش ایفا می کنند.

افراد، خانواده ها، 
شرکت ها

بازیگران کلان هستند.
برای ایجاد نظم و انضباط و نظارت بر عملکرد اقتصاد یا تأمین برخی نیازهای عمومی 

)مثل دفاع نظامی( فعالیت می کنند.
دولت   

با کمک آن ها روابط اقتصادی بین کشورها بیش تر رونق مي گیرد و حقوق 
   همه ی طرف های درگیر در تجارت جهانی حفظ مي شود. 

سازمان های بين المللی، 
جهانی یا منطقه ای

اقتصاد و آموزه های اسلامی

اقتصاد در زندگی فرد اهمیّت ویژه ای دارد. 

دین اسلام به عنوان دینی کامل در پی سعادت واقعی و کامل انسان است و دنیا و آخرت را همراه با هم مورد توجّه قرار می دهد و بی اعتنایی 
به مسائل دنیوی و اقتصادی را قبول ندارد و به دست آوردن آخرت را در گرو از دست دادن دنیا نمی بیند: ربنا آتنا فی الدنیا حسنة و فی 

الآخرۀ حسنة.

در دسترس نبودن معاش را خطری می داند که اعتقادات انسان را تهدید می کند. مَن لامعاش له، لامعاد له.

تلاش برای رفع فقر و رسیدن به رفاه مادی پسندیده است؛ تلاش برای ارتقاء سطح زندگی خانواده یا همنوعان، جهاد در راه خداست و شایسته 
تقدیر است. الکادُ علی عیاله، کالمجاهد فی سبیل الله.

علاوه بر این یکی از علت های توجه اسلام به اقتصاد، اهمیت روزافزون مسائل اقتصادی در اجتماع و حیات جمعی انسان هاست. تأثیر عوامل 
اقتصادی بر همه جنبه های زندگی فرد، خانواده و جامعه ـ اعم از اجتماعی، سیاسی و فرهنگی ـ است.

کشوری که وضعیت اقتصادی نابسامان باشد و نتواند پابه پای بقیه کشورهای دنیا در مسیر پیشرفتی همه جانبه حرکت کند، بسیار آسیب پذیر 
می شود و از نظر اجتماعی و سیاسی به بحران های گسترده دچار می شود.

جامعه اسلامی برای حفظ هویت و استقلال سیاسی و فرهنگی خود، باید به رشد و پیشرفت اقتصادی به مثابه یکی از مهم ترین ابزارها در 
این مسیر توجه کند.
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فعالیت تکمیلی

الف( پرسش

منظور از داشتن »قابلیّت مصارف متعدد« در مورد منابع و امکانات چیست؟ . 1
چرا افراد باید در میان خواسته های خود به انتخاب دست بزنند؟. 2
اقتصاد چیست؟ دیدگاه اسلام نسبت به اقتصاد چگونه است؟. 3
بین وضعیت اقتصادی و استقلال فرهنگی- سیاسی جامعه چه ارتباطی است؟. 4
زمانی داشتن تلفن همراه کالایی تجملی بود. اساسی و ضروری بودن تلفن همراه یا لوکس و تجملی بودن آن، چگونه تعیین می شود؟. 5
هزینه فرصت بیانگر چه چیزی است؟ این اصل چگونه در تصمیم گیری درست به ما کمک می کند؟. 6
فعالان اقتصادی خرد، کلان و بین المللی را نام ببرید.. 7

ب( کامل کردنی 

نیازهای انسان محرك او برای ............................. است.. 1
منبع رفع نیازهای انسان ............................. است که در اختیار انسان گذاشته شده است.. 2
انسان بعد از رفع نیاز ............................. می کند.. 3
با برآورده شدن هر نیاز ............................. مطرح می شود.. 4
با ظهور نیازهای جدید انسان برای ارتقای سطح زندگی خویش به ............................. می پردازد.. 5
این که با برآورده شدن پاره ای از نیازها، نیازهای تازه در فرد شکل می گیرد و درصدد رفع نیاز جدید است مبین این مطلب است که . 6

انسان موجودی ............................. است.
بر فرض ممکن است زمین های کشاورزی نسبتاً زیادی در اختیار جامعه باشد ولی زمین هاي مرغوبی که  ............................. دارند کم است.. 7
با وجود ذخایر فراوان در کره ی زمین به دلیل ............................. ذخایر و محدود بودن ............................. باز این ذخایر نامحدود نیستند.. 8
بیش تر منابع در دسترس انسان، منحصراً برای رفع یک نیاز معین به کار نمی رود بلکه می تواند برای برآوردن نیازهاي دیگر استفاده شود؛ . 9

لذا این متن اشاره به ............................. منابع دارد. 
با توجه به نامحدود بودن نیازها و محدود بودن منابع، مهم ترین مسئله و موضوع علم اقتصاد، مسئله ی ............................. است.. 10
با توجه به نیازهای نامحدود، فرد باید ابتدا نیازهای خود را که  .............................  بیش تری دارند، برطرف سازد.. 11
ملاك بهتر بودن در استفاده از منابع  ............................. و  .............................  می باشد.. 12
با گسترش و پیشرفت تمدن بشری و به ویژه پیشرفت ............................. اندیشه ی اقتصادی بشر نیز تکامل بیش تری یافت.. 13
حاصل تکامل اندیشه اقتصادی بشر  .............................  است.. 14
با دقت در تمام علوم شباهت هاي خاصي در  ............................. دانشمندان است.. 15
علم اقتصاد علمی است که با ارائه ی بهترین ............................. رفتارهای فردی و جمعی انسان را مدیریت می کند.. 16
و . 17  ............................. از  استفاده  جهت  روش  بهترین  به کارگیری  و  انتخاب  بهترین  انجام  برای  انسان  راهنمایی  اقتصاد،  علم  هدف 

............................. خویش است.
دین اسلام به عنوان دین کامل که در پی سعادت واقعی انسان است دنیا و آخرت را ............................. مورد توجه دارد.. 18
اسلام در دسترس نبودن معاش را خطری می داند که  ............................. را تهدید می کند.. 19
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اسلام فردی را که برای ارتقای سطح زندگی خانواده  اش می کوشد همانند کسی می داند که  .............................  می کند.. 20
جامعه ای که به دنبال حفظ استقلال سیاسی و فرهنگی خود است، باید به  .............................  به مثابه یکی از مهم ترین ابزارها توجه کند.. 21
یکي از علل اهمیت روزافزون مسائل اقتصادي در جهان امروز، تأثیر عوامل اقتصادي بر............................. ملل است.. 22
فعالیت معلمان، پزشکان و مشاوران حقوقی از نوع، .............................  می باشد.. 23
کالاهای خریداری شده توسط تولیدکنندگان برای ادامه ی فرآیند تولید کالاهای مختلف دیگر، کالای  ............................. نام دارد.. 24
کالاهای مصرفی مانند اتومبیل و یخچال که از خدمات ارائه شده ی آن ها استفاده می شود، در اقتصاد کالای ............................. نامیده می شوند. . 25
به کالاهای بادوام که در فرآیند تولید و به وسیله ی بنگاه های تولیدی به کار گرفته مي شوند، کالای ............................. مي گویند.. 26
کالاهایی که نیازهای اولیه را برطرف می کنند کالاي ............................. نامیده مي شوند.. 27

پ( صحیح و غلط

با برآورده شدن نیازهای انسان، نیازهای تازه ای در او شکل می گیرد و او با عطش بیش تری در صدد رفع آن ها برمی آید.. 1
غلط   صحیح   

اگر جامعه ای به دنبال حفظ استقلال سیاسی و فرهنگی خود است، باید به رشد و پیشرفت اقتصادی به مثابه یکی از مهم ترین ابزارها . 2
توجه کند.

غلط   صحیح   

انسان در زندگی مادی خود با مفاهیم منابع، امکانات و نیازهای اولیه روبروست.. 3
غلط   صحیح   

عبارت: »من لا معالش له لا معادله« می گوید از نظر اسلام » تلاش برای رفع فقر و رسیدن به رفاه و توانگری مادی پسندیده است.«. 4
غلط   صحیح   

اکتفا به قسمت ناچیز منابع نتیجه پایین بودن سطح دانش فنّی است.. 5
غلط   صحیح   

حاصل تلاش فکری انسان جهت یافتن »بهترین راه« و »بهترین انتخاب« منجر به پدید آمدن علم اقتصاد شد.. 6
غلط   صحیح   

کالا هایی که توسط تولیدکنندگان دیگری برای ادامه ی فرآیند تولید و تبدیل به کالاهای مختلف خریداری می شود و مورد استفاده قرار . 7
می گیرد کالاهاي واسطه اي نامیده می شوند.

غلط   صحیح   

لازمه رفع نیازهای نامحدود انسان در الگوی مصرف اسلامی تجویز روحیه بی اعتنایی به منابع و امکانات است.. 8
غلط   صحیح   

علم اقتصاد چگونگی انتخاب و تصمیم گیری انسان در زندگی اقتصادی خویش را مورد مطالعه قرار می دهد.. 9
غلط   صحیح   

جوامع اسلامی و غیر اسلامی در رسیدن به خواسته هایشان سیری ناپذیرند.. 10
غلط   صحیح   

یکی از علل اهمیت روزافزون مسائل اقتصادی در جهان امروز، تأثیر عوامل اقتصادی بر همه ی جنبه های زندگی اعم از اجتماعی، سیاسی . 11
و فرهنگی است.

غلط   صحیح   

این که می گوییم می توان از منابع و امکانات برای رفع نیازهای مختلف و متنوع استفاده کرد اشاره به تعدد قابلیت مصارف منابع و امکانات دارد.. 12
غلط   صحیح   

هزینه فرصت از دست رفته همان هزینه هایی است که در هنگام صرفه نظر کردن از یک کالا مد نظر قرار می گیرد.. 13
غلط   صحیح   
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پاسخ نامه

الف( پرسش

منظور این است که از منابع و امکانات به صورت های مختلف می توان استفاده کرد؛ برای مثال از زمین می توان برای کشت انواع محصولات کشاورزی، . 1
مراکز صنعتی و ساختمان های مسکونی استفاده نمود؛ به عبارت دیگر منابع و امکانات فقط یک کاربرد خاص ندارد و می توان از آن ها برای رفع 

نیازهای دیگری نیز سود برد.
زیرا منابع و امکانات در دسترس انسان قادر به رفع تمامی نیازهای نامحدود انسان نیست و به ناچار باید از میان آن ها آن دسته نیاز هایی را که اولویت . 2

بیش تری دارند، انتخاب کرد.
»اقتصاد علمی است که رفتار بشر را به صورت رابطه ای بین منابع و عوامل تولیدکمیاب- که موارد استفاده ی مختلف دارند- و نیازهای مادی نامحدود . 3

او مطالعه کرده و با ارائه بهترین انتخاب ها، رفتارهای فردی و جمعی انسان را مدیریت می کند.«
از نظر اسلام، با توجه به این که ارتقای معنوی انسان مد نظر است، تلاش برای تأمین نیازهای مادی افراد خانواده همانند تلاش در راه خدا شایسته 

و قابل تقدیر است.
ارتباط مستقیم وجود دارد؛ زیرا کشوری که وضع اقتصادی نابسامانی دارد آسیب پذیر است و به شدت تحت تأثیر فرهنگ مهاجم قرار می گیرد و . 4

به عکس.
براساس حساسیت افراد به تغییر قیمت، مشاهده می کنیم امروزه تغییر قیمت در مصرف تلفن همراه اثری ندارد. اما باید بدانیم ضروری یا تجملی . 5

بودن از فردی به فرد دیگر و از زمانی به زمان دیگر و از جامعه ای به جامعه ی دیگر متفاوت خواهد بود. ممکن است تلفن همراه در شهر تهران ضروری 
باشد اما در فلان روستا کالایی تجملی.

فرض . 6 مثلًا  می دهیم؛  از دست  آن را  عبارتی،  به  و  می کنیم  آن صرف نظر  از  که  است  آن چیزی  بیانگر  رفته  از دست  فرصت  هزینه  فرصت،  هزینه 
کرده ایم.  نظر  کتاب صرف  از خرید 2 جلد  واقع  در  بخریم  پیراهن  اگر  بخریم.  کتاب  یا 2 جلد  پیراهن  داریم می توانیم یک  که  پولی  با  مي کنیم 
انتخاب های خود، موردی را در نظر می گیریم که بیش ترین  به ما کمک می کند که در واقع بین  این جهت در تصمیم گیری درست  از   این اصل 

رضایت خاطر را برای ما فراهم می کند و معقول تر است.
بازیگران خرد عبارتند از افراد، خانواده ها یا شرکت ها، انواع مؤسسات انتفاعی یا غیرانتفاعی، خیرها و ... ـ بازیگران کلان عبارتند از: دولت ها ـ بازیگران . 7

بین المللی عبارتند از: سازمان های اقتصادی، بین المللی و جهانی یا منطقه ای می باشند.

ب( کامل کردنی

فعالیت و تلاش  . 1
امکاناتی . 2
احساس رضایت . 3
نیاز جدیدی  . 4
فعالیت بیش تر . 5
کمال جو. 6
بازدهی بالایی . 7
ناشناخته بودن- دانش فنّی بشر . 8
قابلیت مصرف متعدد . 9

انتخاب  . 10
اولویت  . 11
بیش ترین میزان تولید - به دست آوردن سطح بالا تری از رفاه . 12
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علم ریاضی  . 13
علم اقتصاد  . 14
روش مطالعه . 15
انتخاب  . 16
منابع - امکانات . 17
با هم  . 18
اعتقادات انسان  . 19
در راه خدا جهاد. 20
رشد - پیشرفت اقتصادی . 21
همه جنبه هاي زندگي . 22
خدمات  . 23
واسطه ای . 24
بادوام  . 25
سرمایه ای . 26
ضروری  . 27

پ( صحیح و غلط
صحیح. 1
صحیح. 2

انسان در زندگی مادی خود با مفاهیم منابع و امکانات- نیازهای انسانی روبه روست.. 3 غلط 
اسلام در دسترس نبودن معاش را خطری می داند که اعتقادات انسان  را تهدید می کند.. 4 غلط 
صحیح. 5
اندیشه . 6 آمدن  پدید  به  منجر  ابتدا  راه  بهترین  یافتن  و  انتخاب  بهترین  انجام  برای  زمان  طول  در  انسان  فکری  قوای  به کارگیری  حاصل  غلط 

اقتصادی و با گسترش تمدن بشری به ویژه پیشرفت علم ریاضی، اندیشه اقتصادی تکامل بیشتر یافته و منجر به پدید آمدن علم اقتصاد شد.
صحیح. 7
لازمه رفع نیازهای نامحدود انسان در الگوی مصرف اسلامی سرمایه گذاری های عظیم برای تأسیس نهادهای فرهنگی می باشد.. 8 غلط 
رفتارهای فردی . 9 انتخاب ها  بهترین  ارائه ی  با  و  نامحدود مطالعه  نیازهای  و  بین منابع کمیاب  رابطه  به صورت  را  انتخاب های بشر  اقتصاد  علم  غلط 

و جمعی انسان را مدیریت می کند.
صحیح. 10
صحیح. 11
صحیح. 12
صحیح. 13
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پرسش های چهارگزینه ای
سراسری و آزاد 83-94

در زمينه کدام علوم، دانشمندان به دنبال یافتن روابط علت و معلولی پدیده های مورد مطالعه هستند و به همين منظور به . 1
)سراسری 83( مشاهده، جمع آوری اطلاعات و سپس طبقه بندی آن ها می پردازند؟  
	( همه ی شاخه های علوم اثباتی 3( علوم زیست شناسی و شیمی  2( علوم تجربی و نجوم  1( همه ی شاخه های علوم 

اگر بپذیریم که انسان موجودی است سيری ناپذیر، مرتفع شدن قسمتی از انتظاراتش منجر به .................... در او می شود.. 2
)سراسری 84(  

2( به وجود آمدن احساس بی نیازی و رضایت 1( شکل گیری نیازهای جدید  
	( گذشت از نیازهای تازه شکل یافته و حذف آنها 3( شکل گیری عطش کم تر برای رفع نیازهای جدید 

)سراسری 85(. 3 بهترین روش استفاده از منابع و امکانات کدام است؟  
1( به کارگیری منابع و امکانات موجود در حد رفع نیازهای داخلی جامعه.

2( استفاده کم تر از آن ها به استناد این که این منابع به آیندگان نیز تعلق دارد.
3( کسب بیش ترین »میزان تولید« از منابع موجود و فراهم آوری سطح بالاتری از رفاه برای انسان.

	( استفاده از آن ها برای »نیازهای نامحدود مادی« جامعه که نتیجتاً منجر به تأمین رفاه عمومی خواهد شد.
به کدام دليل، امروزه می توان در عرصه ی اقتصاد برای رسيدن به هدفی خاص، سياست هایی را طراحی و اجرا کرد و نتایج . 4

اجرای آن ها را از قبل پيش بينی نمود، هم چنين می توان برخی مشکلات که ممکن است در عرصه ی اقتصاد بروز کند، 
روش هایی را برای جلوگيری از بروز آن ها طراحی کرد؟  )سراسری 86(

2( شکل گیری و تکامل »علم اقتصاد« و طی مراحل تکمیلی آن 1( تکیه دانشمندان اقتصادی بر مطالعات علمی 
	( استفاده از روش های علمی همانند سایر علوم از جمله »علوم تجربی« 3( کشف »ماهیت روابط علت و معلولی« بین پدیده های اقتصادی 

اگر زمينی را به کشت »پنبه« اختصاص دهيم، عملًا از گندمی که می توانستيم از آن برداشت کنيم صرف نظر کرده ایم. یا . 5
اگر پولمان را به خرید » لباس و سایر ملزومات« اختصاص دهيم از خرید »کتاب« و نفعی که از آن می توانستيم ببریم 
)سراسری 88( محروم شده ایم. در این رابطه کدام یک »هزینه ی فرصت از دست رفته« تلقّی می شود؟ 

2( »میزان پنبه« که از آن استفاده لازم را نبرده ایم. 1( »خرید لباس« که نیازی به خرید آن نبوده است. 
	( »سایر ملزومات« که غالب آن ها اضافه و غیرقابل استفاده بوده  3( »میزان محصول گندم« که از آن صرف نظر کرده ایم. 

است.
در رابطه با جستجوی » روابط علت و معلولی« بين پدیده های مورد مطالعه، » ارائه ی نظریات« برای توجيه واقعيت های . 6

مورد مطالعه، بعد از کدام مرحله قرار دارد؟  )سراسری 89(
	( ارزیابی مطالعات انجام یافته 3( جمع آوری اطلاعات  2( طبقه بندی یافته ها  1( انجام مشاهدات 

اقتصاددانان به دنبال کشف روابط علّت و معلولي بين ................. بوده و با مشاهدات و جمع آوري اطلاعات، نظریاتي را ارائه . 7
)سراسری 91( مي کنند و به ارزیابي، قبول یا ردّ آن ها مي پردازند. پس .................  

1( پدیده هاي اقتصادي عالم واقع- آنان نیز با روش علمي، »مسائل اقتصادي« را مطالعه مي کنند.
2( مقولات » عرضه، تقاضا، قیمت«- آنان نیز با روش علمي، »مسائل اقتصادي« را مطالعه مي کنند.

3( » پدیده هاي اقتصادي« عالم واقع- آنان هم با روشي که در» علوم تجربي« به کار گرفته مي شود، به بررسي » واقعیت ها« مي پردازند.
	( » مقولات، عرضه، تقاضا، قیمت«- آنان هم با روشي مشابه روشي که در »علوم تجربي« به کار گرفته مي شود، به » بررسي واقعّیت ها« 

مي پردازند.
)سراسری 93(. 8 کدام »گزینه« مبيّن پاسخ درست و کامل پرسش های زیر است؟ 

الف( در رابطه با »واقعيّت« کدام مورد نادرست است؟ 
ب( »تفکّر اسلامی« رشد و تعالی فکری و روحی انسان را »ارزش« می داند، بدین سبب »جامعه ی اسلامی« باید با صرف امکانات 

کافی در جهت رشد و تعالی انسان، اسباب پيشرفت او را فراهم سازد. برای تحقّق این امر لازم است:
ج( اگر جامعه ای به دنبال حفظ استقلال سياسی و فرهنگی خود است باید به: ».........« به مثابه ی یکی از مهم ترین ابزارها در 

این مسير توجّه کند.
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بخش اول
آشنایی با اقتصاد

د( نيازهای انسان از چه طریقی برطرف می شود؟
ه( کدام مورد جزء »شباهت های خاصّ« در روش مطالعه ی دانشمندان علوم مختلف نيست؟

و( آنچه که انسان در مقابل »پول« خریداری می کند و به وسيله ی آن نيازهایش را برطرف می سازد:
1( الف( نیازهای انسان »نامحدود« است. ب( سرمایه گذاری های ارزنده ای در جهت »بنیاد« تأسیسات اقتصادی و صنعتی صورت گیرد. 
ج( استفاده گسترده از منابع و امکانات اقتصادی. د( کسب ثروت و استفاده از آن. ه( پی گیری و جستجو و یافتن »علّت و معلولی« بین 

پدیده های مورد مطالعه. و( کالای مصرفی است.
2( الف( به یقین »ملاك بهترین بودن « آن نیست که انسان با استفاده از منابع و امکانات بتواند سطح بالاتری از »رفاه« یا بیشترین 
میزان را از »تولید« به دست آورد. ب( سرمایه گذاری های عظیمی برای تأسیس »نهادهای فرهنگی« صورت پذیرد. ج( رشد و پیشرفت 
اقتصادی. د( مصرف محصولات و دریافت خدمات. ه( استفاده از ابزارهای خاصّ و انجام آزمایشات در فضایی خاصّ. و( فقط در اشیای 

»فیزیکی« خلاصه نمی شود.
3( الف( منابع و امکانات موجود »محدود« است. ب( با توجّه به »اهداف اقتصادی اسلام« جلو افزایش بی رویهّ استفاده از منابع اقتصادی 
به طور گسترده گرفته شود. ج( استفاده از »تکنولوژی مدرن« و گسترش ارتباط علمی و فنّی خود با ممالک پیشرفته جهان. د( داشتن 

درآمد و هزینه کردن آن. ه( انجام مشاهدات و جمع آوری اطلاعات. و( خدمات است.
	( الف( منابع و امکانات محدود قادر به رفع نیازهای »نامحدود« انسان نیستند، لذا انسان ابتدا، باید به آن گروه از نیازهای خود که اولویتّ 
بیشتری دارند بپردازد. ب( تشویق و ارزش گذاری شایسته از »تولیدکنندگان محصولات کشاورزی و صنعتی« برای حمایت از »اقتصاد و 
تولید داخلی« به عمل آید. ج( سرمایه گذاری های عظیم برای تأسیس »نهادهای فرهنگی« در جامعه. د( کسب سود و پس انداز کردن آن. 

ه( طبقه بندی و بعد ارزیابی نظریات مطرح شده. و( محصولات و مواد مختلف است.
لازمه ی رفع نياز های نامحدود انسان در الگوی مصرف اسلامی چيست؟  )آزاد 83(. 9

2( افزایش امکانات رفاهی 1( تجویز روحیه ی وارستگی از خواسته ها 
	( سرمایه گذاری های عظیم فرهنگی 3( تجویز روحیه ی بی اعتنایی به منابع و امکانات 

)آزاد 84(. 10 بررسی »چه موردی« منجر به مصرف خاص منابع و امکانات در دسترس با قابليت مصارف متعدد، می گردد؟  
	( کالاهای نهایی 3( هزینه ی فرصت  2( کالاهای ضروری  1( دانش فنی 

تکيه اصلی علم اقتصاد در مورد موضوعات و مسائل آن، بر چيست؟  )آزاد 84(. 11
2( کشف روابط علت و معلولی  1( توجیه و تبیین  

	( پیش بینی مشکلات و ارائه ی روش های جلوگیری از بروز آن ها 3( طراحی و اجرای سیاست ها  
)آزاد 85(. 12 دستيابی به بيش ترین ميزان توليد و فراهم ساختن سطح بالاتری از رفاه برای انسان، ملاک سنجش چيست؟ 

2( تأمین رفاه زیاد و رفع نیازهای تجملی  1( مصرف هر  چه بیش تر  
	( بهترین روش استفاده از منابع و امکانات 3( رفع نیازهای نامحدود انسان  

)آزاد 85(. 13 ورق های فولادی توليد شده ای که کارخانه ی اتومبيل سازی خریداری می کند »چه نوع کالایی« است؟ 
	( نهایی 3( ضروری   2( مصرفی   1( واسطه ای  

)آزاد 86( . 14 لازمه ی تحکيم اعتقاد به بی حد و حصر بودن نعمت های الهی، چيست؟ 
2( پرهیز از مصرف گرایی 1( ارتقای سطح دانش فنیّ  

	( هر سه مورد  3( استفاده ی درست از منابع  
)آزاد 86(. 15 شرط استفاده از منابع و امکانات دارای قابليت متعدد، چشم پوشی از »چه نوع هزینه ای« است؟ 

	( استهلاك  3( تجارت  2( تولید   1( فرصت 
)آزاد 87(. 16 محرک فعاليت ها و تلاش های اقتصادی انسان، چيست؟   

	( قابلیت مصارف متعدد منابع  3( منابع و امکانات موجود  2( نیازهای مادی  1( تصمیم گیری و انتخاب 
پيش فرض های اوليه ی علم اقتصاد و تعاليم اسلامی:  )آزاد 87(. 17

	( بین آن ها تقابلی وجود ندارد. 3( با هم ناسازگارند.  2( دارای تقابل آشکارند.   1( بر هم منطبقند. 
کدام یک از پيش فرض های علم اقتصاد؛ در صورت انطباق با تعالی خواهی هر چه بيش تر فکری، سازگار با تعاليم اسلامی . 18

)آزاد 88( است؟ 
2( نیازهاي نامحدود 1( محدود بودن منابع   

	( قابلیّت مصارف متعدّد منابع 3( رسیدن به رفاه و توانگری مادی  
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اقتصاد اصتتا

»چه نوع هزینه ای« در تصميم گيری نسبت به کاربردهای گوناگون منابع در دسترس انسان و انتخاب روش معيّن برای آن، . 19
)آزاد 88( کم تر موردتوجّه قرار می گيرد؟ 

	( تجارت 3( سرمایه   2( فرصت   1( تولید  
)آزاد 89(. 20 محرک انسان برای فعاليت و تلاش اقتصادی چيست؟ 

	( دوراندیشی 3( رفع نیازهای مادی  2( امکانات مادی  1( احساس رضایت 
)آزاد 89(. 21 آموزه های اسلامی؛ کدام گزینه ها را به عنوان علت محدود بودن منابع در دسترس انسان نمی پذیرد؟  

2( مصرف گرایی 1( محدودیت وجودی منابع   
	( پایین بودن سطح دانش فنی 3( استفاده های نادرست از منابع            

)آزاد 90(. 22  در تعریف علم اقتصاد، بيان کدام نکته؛ با روش مطالعه در سایر علوم، دارای شباهت است؟  
	( نامحدود بودن نیازها 3( قابلیت مصارف متعدد منابع  2( رابطه ی بین منابع و نیازها  1( محدود بودن منابع 

)آزاد 90(. 23  کدام مورد، موجب رفع تقابل بين پيش فرض های اوليه ی علم اقتصاد و تعاليم اسلامی مرتبط با آن ها می گردد؟  
	( هر سه مورد 3( رعایت الگوی مصرف اسلامی  2( استفاده ی درست از منابع  1( ارتقای سطح دانش فنی 

)آزاد 91(. 24 تصميم گيري درست نسبت به قابليّت مصارف متعدّد منابع، به صرف نظر کردن از کدام گزینه مي انجامد؟  
2( میزان هزینه ي فرصت بیش تر  1( سطح رفاه بالاتر  

	( رفع نیازهاي داراي اولویتّ بیش تر 3( سطح دانش فنّي بالاتر  
)آزاد 91(. 25 عامل رفع تقابل بين فرض محدودبودن منابع و اعتقاد به بي حدّ و حصربودن نعمت هاي الهي، کدام است؟  

2( قناعت و پرهیز از تجمّلات 1( رشد و تعالي فکري و روحي  
	( مصرف بهینه و ارتقاي سطح دانش فنّي 3( رسیدن به رفاه و توانگري مادّي 

پاسخ نامه

در همه ی شاخه های علوم دانشمندان به دنبال یافتن روابط علت و معلولی بین پدیده های مورد مطالعه هستند. به همین منظور به انجام . 1 گزینه ی 1. 
مشاهدات، جمع آوری اطلاعات و سپس طبقه بندی آن ها می پردازند.

انسان موجودی سیری ناپذیر است؛ زیرا با برآورده شدن پاره ای از نیازهایش احساس بی نیازی به او دست نمی دهد بلکه نیازهای تازه در . 2 گزینه ی 1.  
او شکل می گیرد و او با عطش بیش تری درصدد رفع این نیازها برمی آید.

ملاك بهتر بودن برای استفاده از منابع و امکانات این است که با استفاده از این منابع بتوان بیش ترین میزان تولید را به دست آورد و . 3 گزینه ی 3   
سطح بالاتری از رفاه را برای انسان فراهم کرد.

دانشمندان با تکیه بر مطالعات علمی خود، توانسته اند ماهیت روابط علت و معلولی بین پدیده های اقتصادی را کشف کنند، به همین دلیل . 4 گزینه ی 3   
امروزه می توان در عرصه ی اقتصاد برای رسیدن به هدفی خاص، سیاست هایی را طراحی و اجرا کرده و نتایج اجرای آن ها را از قبل پیش بینی کرد.

هزینه ی فرصت کشت پنبه، گندمی است که می توانستیم از آن برداشت کنیم و از آن صرف نظر کرده ایم یعنی از محصول گندم محروم . 5 گزینه ی 3 
شده ایم. با کشت پنبه کاشت گندم را از دست داده ایم.

در همه ی شاخه های علوم به دنبال یافتن روابط علت و معلولی بین پدیده های مورد مطالعه 1( انجام مشاهده   2( جمع آوری اطلاعات  . 6 گزینه ی 2 
3( طبقه بندی  برای توجیه واقعیت های مورد مطالعه    	( ارائه ی نظریات   5( ارزیابی نظریات

گزینه ی 1  اقتصاددانان به دنبال کشف روابط علت و معلولي بین پدیده هاي اقتصادي عالم واقع، با جمع آوري مشاهدات و اطلاعات نظریاتي را ارائه . 7
مي کنند و سپس به ارزیابي، قبول یا ردّ آن ها مي پردازند. پس آنان نيز با روش علمي، »مسائل اقتصادي« را مطالعه مي کنند. 

الف( تنها قسمت الف در گزینه ي »2« نادرست است.. 8 گزینه ي 2  
به یقین ملاك بهترین بودن این است که با استفاده از این منابع بتوان بیش ترین میزان تولید را به دست آورد و سطح بالاتري از رفاه را براي انسان 

فراهم کرد.
ب( براي تحقق این امرلازم است سرمایه گذاري هاي عظیمي براي تأسیس نهادهاي فرهنگي صورت پذیرد.

ج( باید به رشد و پیشرفت اقتصادي به مثابه ي یکي از مهم ترین ابزارها در این مسیر توجه کرد.
د( نیازهاي انسان از طریق مصرف محصولات مختلفي که تولیدکنندگان آن ها را تولید و عرضه مي کنند، برطرف مي شود.

هـ( ابزارهاي خاص و انجام آزمایشات در فضایي خاص، از موارد مشترك در روش مطالعه ي دانشمندان علوم مختلف نیست.
و( آن چه انسان در مقابل پول خریداري مي کند و به وسیله ي آن نیازهایش را برطرف مي سازد ، فقط در اشیاي فیزیکي خلاصه نمي شود. )خدمات(
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در پاره ای از جوامع غیراسلامی مصرف زیاد نوعی ارزش محسوب می شود و با توجه به سیری ناپذیری انسان مصرف  هر چه بیش تر و . 9 گزینه ی 4 
تأمین امکانات مادی، رفاهی و تجملی تجویز می شود اما در الگوی اسلامی که رشد و تعالی فکری و روحي انسان را ارزش می داند، با صرف امکانات 
کافی در جهت رشد و تعالی انسان، اسباب پیشرفت او را فراهم می سازد و برای تحقق این امر، لازم است سرمایه گذاری های عظیمی برای تأسیس 

نهادهای فرهنگی صورت پذیرد.
وقتی منابع و امکانات در دسترس را که قابلیت مصارف متعدد دارد، به مصرف خاص می رسانیم، در واقع از مصارف دیگر آن و آثار و . 10 گزینه ی 3 

نتایجی که می توانست به بار آورد، صرف نظر کرده ایم.
اقتصاددانان با تکیه بر مطالعات علمی خود، توانسته اند ماهیت روابط علت و معلولی بین پدیده ای اقتصادی را کشف کنند.. 11 گزینه ی 2 
ملاك سنجش بهترین روش استفاده از منابع و امکانات، دستیابی به بیش ترین میزان تولید و فراهم ساختن سطح بالاتری از رفاه برای . 12 گزینه ی 4 

انسان است.
چون توسط تولیدکنندگان دیگر برای ادامه ی فرآیند تولید و تبدیل به کالای نهایی دیگر مانند اتومبیل خریداری و مورد استفاده قرار . 13 گزینه ی 1 

گرفته، کالای واسطه ای نامیده می شود.
ارتقای سطح دانش فنی منجر به شناخت منابع می شود. استفاده درست نیز می تواند از هدر رفتن منابع جلوگیری کند هم چنین اسلام . 14 گزینه ی 4 

ضمن تأکید بر قناعت و پرهیز از مصرف گرایی نعمت های الهی را بی حد و حصر می داند پس هر سه مورد اعتقاد به بی حد و حصر بودن نعمت های 
الهی از دیدگاه اسلامی را تأکید و تحکیم می کند.

برای استفاده از منابع و امکانات که دارای قابلیت مصارف متعدد هستند، مصرف خاص، چشم پوشی از دیگر فرصت ها یا مصارف می باشد . 15 گزینه ی 1 
که اشاره به هزینه فرصت دارد.

نیازهای )مادی( انسان محرك او برای فعالیت و تلاش است.. 16 گزینه ی 2 
بین پیش فرض های علم اقتصاد و تعالیم اسلامی تقابلی وجود ندارد در هر دو نیاز نامحدود است اما در جامعه غیراسلامی نیازهاي . 17 گزینه ی 4 

نامحدود در مصرف بیش تر و در جامعه اسلامی رشد و تعالی فکری و روحی نامحدود است منابع نیز به دلیل پایین بودن سطح دانش فنّی و استفاده 
نادرست و مصرف بیش از حد محدود است اما عملًا منابع در هر دو دیدگاه نامحدود است. 

فرض نامحدود بودن نیازهای انسان با الگوی مصرف اسلامی لزوماً ناسازگار نیست؛ یعنی سازگار است.. 18 گزینه ی 2 
از آن جا که منابع و امکانات در دسترس بشر قابلیت مصارف متعدد دارد وقتی آن ها را به مصرف خاصی می رسانیم در واقع از مصارف . 19 گزینه ی 2 

دیگر آن صرف نظر کرده ایم.  
محرك انسان برای فعالیت و تلاش اقتصادی نیازهای مادی می باشد.. 20 گزینه ی 3 
فنی . 21 دانش  سطح  بودن  پایین  و  منابع  از  نادرست  استفاده  مصرف گرایی،  اما  است،  نامحدود  منابع  اسلامی  آموزه های  طبق  بر   گزینه ی 1 

به عنوان علت نامحدود بودن منابع مطرح می باشد.
شباهت خاص در مطالعه دانشمندان تمام علوم وجود دارد و آن یافتن رابطه علت و معلولي بین پدیده هاي مورد مطالعه است، در اقتصاد . 22 گزینه ی 2 

رابطه نیازهاي نامحدود و منابع محدود بررسي مي شود. 
اگر سطح دانش فني بشر ارتقاء یابد تا بتواند نعمت هاي فراوان الهي را بشناسد و از آن بهره برداري کند و استفاده درست از منابع صورت . 23 گزینه ی 4 

گیرد و هم چنین الگوي مصرف صحیح رعایت شود. در این صورت بین پیش فرض هاي اولیه علم اقتصاد و تعالیم اسلامي تقابلي وجود نخواهد داشت.
با تصمیم گیري درست نسبت به مصرف منابع با قابلیت مصارف متعدد نیازهاي داراي اولویت بیش تر رفع مي شود و هزینه فرصت از . 24 گزینه ی 4 

دست رفته کم تر مي شود. 
وقتي از منابع صحبت به میان مي آید تعالیم اسلامي نعمت هاي الهي را بي حد و حصر مي داند اما دلیل محدود بودن منابع عبارت است . 25 گزینه ی 4 

از: پایین بودن سطح دانش فني بشر که موجب نشناختن و بهره برداري نکردن و استفاده از قسمت ناچیزي از منابع و استفاده نادرست و مصرف بیش 
از حد مي باشد. یعني راه استفاده از منابع را کشف نکرده ایم و از این ثروت ها به صورت نادرست استفاده مي کنیم. پس اگر با ارتقاي سطح دانش 
فني راه کشف منابع و با مصرف بهینه راه درست مصرف کردن را دریابیم بین اعتقاد بي حد و حصر بودن نعمت هاي الهي و محدود بودن منابع تقابل 

نمي بینیم. گزینه هاي 1 و 2 مربوط به نیازهاي جامعه اسلامي است و گزینه ي 3 مرتبط با سؤال نیست. 

امام على )ع(: 
هُ؛ هُ وَ لُُّ راحَ قَلُْ َ قْدَ اسْ�ت ِ

ْ
رَحَ ال مَِ اطَّ

هر‌كس‌كينه‌را‌از‌خود‌دور‌كند،‌قلب‌و‌عقلش‌آسوده‌مى گردد.
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 تولید
انسان قدرت خلق اشیا را ندارد؛ اما می تواند آگاهانه و با برنامه ریزی و تلاش خود در مواد و محیط پیرامون خود تغییر ایجاد و تولید کند.

انسان برای تهیه کالا و خدمات مورد نیاز خود با استفاده از منابع و امکانات به کار و تلاش نیاز دارد.

تعريف توليد 
عبارت است از سلسله اقداماتی که منابع و امکانات موجود را با برخی اقدامات و ایجاد ارزش مصرفی و مبادلاتی به کالاهای مورد نیاز تبدیل 

می کند. از طریق فعالیت های تولیدی، کالاها و خدمات موردنیاز افراد و جوامع بشری تهیه می شود. 

برطرف کردن نیازهای خود و خانواده و تأمین منافع شخصی

با رشد عقلی، به منافع ملی و اجتماعی اندیشیده می شود، کسب روزی حلال و خدمت 
به همنوعان و آبادانی و موفقیت کشور که »عبادت« تلقی می شود.

انگیزه تولید کننده از تولید   
  )کسب درآمد و انگیزه 

       انسانی و ملی(

کالا  تولیدکنندگان  عمده ی  نیازهای 
اصلی  دسته  سه  به  مختلف  خدمات  و 

تقسیم می شوند. )عوامل تولید(

1- منابع طبيعی )نام دیگر زمين(: در جریان تولید کالاها و خدمات از امکانات و منابعی که خداوند از 
طریق طبیعت در اختیار ما قرار داده استفاده می کنیم.

فعالیت کشاورزی  )زمین(
فعالیت صیادی  )دریا(

فعالیت صنعتی  )مواد خامی که از معادن استخراج می شود.(

2- سرمایه: 

3- عوامل انسانی: تا تلاش انسان نباشد، منابع بی کران و باارزش طبیعت قابلیت استفاده پیدا نمی کند و 
چون وظيفه ی ترکيب سایر عوامل توليد را برعهده دارد، برترین عامل توليد است.

سرمایه فیزیکی عبارت است از کالاهای بادوام، سرمایه ای که در جریان تولید به کار 
می رود مانند تراکتور در کشاورزی، کامیون در حمل و نقل

سرمایه مالی عبارت است از پولی که به صورت منابع مالی وارد تولید می شود مانند 
سرمایه مالی صرف خرید یا اجاره سرمایة فیزیکی، زمین یا پرداخت دستمزد

نیروی کار )کارگر ساده(
کارفرما )صاحب کسب و کار و محصول(

مدیر
متخصص و کارآفرین )سرمایه انسانی(

عوامل مولد انسانی

1- مشارکتی همه عوامل تولید صاحب محصول هستند و همه با هم در فرایند تولید مشارکت دارند و 
از محصول یا ارزش محصول به طور مساوی یا به نسبت مورد توافق، عواید را بین خود تقسیم می کنند. 

2- مالکیت متعلق به یکی و برخی عوامل تولید است. در این صورت تمام منافع، خطر و هزینه های 
تولید برعهده صاحب تولید است و سایر عوامل تولید، دستمزد و یا اجاره می گیرند.

   

سازمان تولید )تعاونی، خصوصی، 
عام(  سهامی  و  خاص  سهامی 
عوامل  از  هریک  نقش  و  جایگاه 

تولید را تعیین می کند

فصل دوم

تولید
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1- احيا: انسان با در اختیار داشتن منابع و محصولات طبیعی و همچنین با کار خود و استفاده از ابزار، 
منابع طبیعی را به تولید می رساند مثل زراعت، باغبانی و پرورش ماهی.

2- صنعت: ترکیب و تبدیل مواد حیازت شده و یا محصولات به دست آمده از احیای منابع طبیعی مثل 
صنایع غذایی، پوشاك و پتروشیمی و ... و ایجاد ارزش مصرفی یا مبادلاتی در آن ها

3- محصولات نرم یا خدمات: محصولاتی که قابل محسوس و ملموس نیست.

تولید و رسیدن به محصول   

1- هزینه های مستقيم: مبالغی که تولید کنندگان برای تولید صرف می کنند. مثل: اجاره یا خرید کارگاه یا مغازه یا دفترکار، 
ماشین آلات و مزد کارمندان و ...

2- هزینه های غيرمستقيم: مغازه یا ابزار خود تولید کننده که می توانست اجاره دهد و کسب درآمد کند، به این هزینه ها 
هزینه فرصت می گویند. هرچند برای مغازه یا ابزار خود به ظاهر مبلغی نپرداخته اما در واقع هزینه کرده می توانست اجاره دهد 

و درآمد کسب کند.

هزینه  

درآمد: تولیدکنندگان با فروش محصولات خود درآمد به دست می آورند.
کل محصول × قيمت = درآمد

هزینه های مستقيم - درآمد = سود حسابداری
هزینه های مستقيم و غيرمستقيم - درآمد = سود اقتصادی )سود ویژه(

مثال اگر هزینه هاي تولید یک تولیدکننده 150000 ریال و سود به دست آمده اش 320000 ریال باشد درآمدش چقدر است؟ 
درآمد ریال 70000	 = 150000 + 320000 = درآمد  هزینه + سود = درآمد   
سود - درآمد = هزینه   
سود = هزینه – درآمد   

در صورتی که هزینه های مستقیم یک تولید کننده برابر 20,000,000 ریال و هزینه های غیرمستقیم آن برابر 000,000,	1  مثال 
باشد و سود درآمدی بالغ بر 0,000,000	 داشته باشد سود حسابداری و سود اقتصادی اش را محاسبه کنید.

هزینه های مستقیم - درآمد = سود حسابداری
میلیون 20 =  میلیون 20 - میلیون 0	 =

هزینه های مستقیم و غیرمستقیم - درآمد = سود اقتصادی
میلیون )20 + 	1( - میلیون 0	 = 
میلیون  6 = 	3 - 0	 = 

سرمایه ای مانند سرمایه فیزیکی اجاره نمی گیرد
ربا حرام است. پولی که تولیدکنندگان برای خرید عوامل تولید به صاحبان آن ها می پردازند عبارتست از:

مالی )پول(فیزیکی )تراکتور و ...(

در اقتصاد اسلامی

انسانی

صاحب تولیددستمزد قیمت یا اجاره ابزار
در سود و زیان قرض الحسنه

شریک
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فصل دوف
دولوت

فعالیت تکمیلی

الف( پرسش

تولید را تعریف کنید؟. 1

سود چیست و چگونه محاسبه می شود؟. 2

تولید کنندگان برای جلوگیری از ضررهای کوتاه مدت یا بلندمدت خود چه اقداماتی انجام می دهند؟. 3

عوامل تولید را نام ببرید.. 4

آیا می توان یکی از عوامل تولید را مهم تر از دیگر عوامل دانست؟ چرا؟. 5

پولی که تولیدکنندگان برای خرید عوامل تولید می پردازند، با چه عنوان هایی نصیب صاحبان عوامل تولید می شود؟. 6

هر کسب و کاری به چند صورت می تواند سازماندهی شود؟ توضیح دهید.. 7

ب( کامل کردنی

انسان نیازهای متعدد و نامحدود خود را با ............................. رفع می کند.. 1
نیاز انسان به دانستن از طریق خریدن و خواندن ............................. برآورده می شود.. 2
کالاها و خدمات مورد استفاده ما با استفاده از ............................. و ............................. که در طبیعت موجود بوده و در اختیار ما قرار گرفته . 3

است، تهیه می شوند.
منابع و امکانات موجود جهت تبدیل به کالا و خدمات مورد نیاز ما به ............................. نیاز دارند.. 4
سلسله اقداماتی که برای تبدیل منابع به کالاهای مورد نیاز صورت می گیرد ............................. نامیده می شود.. 5
حاصل . 6 همه  و  همه  نوآوری ها،  و  ایده ها  حتی  و  دانش بنیان  محصولات  و  فناوری ها  و  صنعتی  محصولات  کشاورزی،  محصولات 

............................. هستند.
تولیدکنندگان با هدف ............................. به تولید و عرضه ی کالاها و خدمات مورد نیاز مردم می پردازند.. 7
مبالغی که تولیدکننده برای خریداری یا اجاره کارگاه و خرید مواد اولیه و ماشین آلات و استخدام کارگر صرف می کند ............................. . 8

نامیده می شود.
تولیدکنندگان با فروش محصولات خود مقداری پول به دست می آورند که آن را ............................. می نامند.. 9

اگر میزان درآمد از هزینه بیش تر باشد می گوییم تولیدکننده از فعالیت خود  ............................. برده است.. 10
تولیدکنندگان تلاش می کنند برای دوری از زیان تا حدّ ممکن ............................. را کاهش دهند.. 11
تولیدکنندگان برای به دست آوردن سود بیش تر یا جلوگیری از زیان باید ............................. افزایش دهند.. 12
تولیدکنندگان برای به دست آوردن سود بیش تر یا جلوگیری از زیان باید برای محصولاتشان ............................. فراهم و کالاهایشان را با . 13

قیمت ............................. بفروشند.
منابع بی کران و باارزش طبیعت تا ............................. نباشد قابلیت استفاده پیدا نمی کنند. . 14
چون نیروی انسانی وظیفه ی ترکیب سایر عوامل تولید را برعهده دارد به عنوان ............................. محسوب می شود.. 15
عملکرد تولیدکنندگان و مصرف کنندگان بر ............................. جامعه مؤثر است.. 16
به کالاهای بادوامی که در جریان تولید به کار گرفته می شوند ............................. می گویند.. 17
تولیدکنندگان برای خرید عامل زمین ............................. و برای نیروی انسانی ............................. و برای استفاده از سرمایه ............................. . 18

را می پردازند.
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بخش اول
آشنایی با اقتصاد

پ( صحیح و غلط

مواد خامی که از معادن استخراج و در فعالیت های صنعتی استفاده می شود جزء عامل سرمایه است.. 1
غلط   صحیح   

تولیدکنندگان برای به دست آوردن سود بیش تر یا جلوگیری از زیان اقدام به افزایش تولید و کاهش هزینه ها می کنند.. 2
غلط   صحیح   

آموزش به طور مستقیم جزء فعالیت های گسترده در عرصه ی اقتصادی است.. 3
غلط   صحیح   

پولی که بابت خرید عوامل تولید به صاحبان آن ها پرداخت مي شود عبارت است از سود، هزینه، اجاره.. 4
غلط   صحیح   

به طور کلی، نیازهای عمده تولیدکنندگان کالا و خدمات به سه دسته ي منابع طبیعی، نیروی انسانی، و سرمایه تقسیم می شود.. 5
غلط   صحیح   

بدون عامل نیروی انسانی، استفاده از منابع طبیعی ممکن نیست.. 6
غلط   صحیح   

7 .. P = C - I :فرض کنیم داریم P و سود را C و هزینه  را I اگر درآمد را
غلط   صحیح   

پاسخ نامه

پرسش

به سلسله اقداماتی که برای تبدیل منابع به کالاهای مورد نیاز صورت می گیرد »تولید« می گویند.. 1
اگر میزان درآمد تولیدکننده از هزینه اش بیش تر باشد می گوییم تولیدکننده سود برده است.. 2

هزینه – درآمد = سود سود عبارت  است  از؛ تفاوت بین درآمد و هزینه 
انسانی غیر ضروری، . 3 نیروی  استخدام  از  تا حد ممکن کاهش می دهند، مثل جلوگیری  را  از ضرر، هزینه های خود  برای جلوگیری  تولیدکنندگان 

صرفه جویی در مصرف مواد اولیه و جلوگیری از ریخت و پاش ها.
منابع طبیعی، نیروی انسانی، سرمایه.. 4
بله، نیروی انسانی، زیرا تا تلاش انسان نباشد منابع بی کران و با ارزش طبیعت قابلیت استفاده پیدا نمی کند.. 5
اجاره، مزد و حقوق، سود.. 6
یا به صورت مشارکتی که همه عوامل تولید صاحب محصول هستند و در فرایند تولید مشارکت می کنند و محصول با ارزش محصول به طور مساوی و . 7

یا با نسبتی که به توافق رسیده اند عواید را بین خود تقسیم می کنند.
یا کسب و کار متعلق به یکی یا به صورت مشترك به برخی از عوامل تولید است که در این صورت تمام منافع، خطر )ریسک( و هزینه های تولید 

برعهده صاحب تولید است و سایر عوامل تولید، دستمزد یا اجاره می گیرند.

ب( کامل کردنی

مصرف کالاها و خدمات  . 1
کتاب های مختلف یا سایر وسایل اطلاع رسانی  . 2
منابع - امکاناتی . 3
کار و تلاش  . 4
تولید . 5
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فصل دوف
دولوت

فعالیت تولیدی . 6
کسب درآمد و انگیزه های انسانی و ملی. 7
هزینه های تولید  . 8
درآمد  . 9

سود  . 10
هزینه های تولید  . 11
درآمد خود را  . 12
بازار خوبی- مناسب  . 13
تلاش انسان  . 14
برترین عامل تولید . 15
توسعه ی اقتصادی . 16
سرمایه  . 17
اجاره- مزد یا حقوق- قسمتی از عایدی مؤسسه  . 18

پ( صحیح و غلط 

زمین در فعالیت کشاورزی، دریا در فعالیت صیادی، مواد خام معادن در فعالیت های صنعتی جزء عامل منابع طبیعی می باشند نه سرمایه. 1 غلط 
تولیدکنندگان برای به دست آوردن سود بیش تر اقدام به کاهش هزینه ها و افزایش درآمدها می کند.. 2 غلط 
عرصه ی اقتصاد اعم از تولید، توزیع، خرید و فروش می باشد و آموزش به طور مستقیم در این عرصه قرار ندارد. . 3 غلط 
پرداختی . 4 پول  اجاره می باشد پس  منابع طبیعی  بابت  و  بابت سرمایه، سود  مزد،  پرداخت مي شود  انسانی  نیروی  عامل  بابت خرید  که  پولی  غلط 

بابت خرید عوامل تولید عبارت است  از: مزد، سود، اجاره
صحیح. 5
صحیح. 6
غلط                                                                                                                 هزینه - درآمد = سود. 7

P  =  C  -  I        :  رابطه هاي درست  
   

 P  -  I   =   C               P   +   C   =   I           
  

    درآمد = هزینه + سود         هزینه = درآمد - سود

پرسش های چهارگزینه ای
سراسری و آزاد 83-94

1	 )سراسری 84(0 تفاوت	درآمد	و	هزینه	برابر	با	چیست؟		
	( میزان بهره 3( میزان سود   2( میزان کارمزد  1( میزان اجازه 

)سراسری 90(. 2 کدام یک جزء »هزینه هاي توليد« نيست؟ 
1( پولي که براي خرید یا اجاره ي ماشین آلات مصرف مي شود.

2( پولي که به ازاء استخدام تعدادي کارگر یا کارمند پرداخت مي شود.
3( پولي که بابت خریداري یا اجاره ي محل کارگاه،  یا کارخانه صرف مي شود.

	( پولي که مابه التفاوت درآمد و هزینه است و تولیدکننده از فعالیت اقتصادي خود به دست مي آورد. 
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بخش اول
آشنایی با اقتصاد

باتوجّه به اطلاعات ارائه شده در جدول زیر، نتيجه، عملکرد ساليانه یک »بنگاه اقتصادي« با 4 کارمند و توليد ساليانه ي: . 3
)سراسری 92( 750 دستگاه به ارزش هریک: 300/000 ریال، کدام است؟  

1( 116/798/000 ضرر یا زیان 
2( 116/897/000 ضرر یا زیان 

3( 161/798/000 سود یا منفعت 
	( 161/897/000 سود یا منفعت 

)سراسری 93(. 4 در کدام »گزینه« پاسخ درست و کامل سؤالات زیر است؟ 
الف( عامل در برگيرنده ی مجموعه ی امکانات که به عنوان حاصل کار گذشته ی انسان در جریان »توليد« قرار می گيرد، چيست؟

ب( فعّاليِّت دو گروه توليدکنندگانی که محصولاتشان به صورت مستقيم و غيرمستقيم به مصرف می رسد:
ج( کدام مورد جزء »هزینه های توليد« نيست؟

د( »قيمت سرمایه« که به صاحبان آن تعلق می گيرد، چيست؟
1( الف( سرمایه ی فنّی. ب( جزء نیازهای »حیاتی« و »اساسی« آنها نیست. ج( اجاره ی دفتر کار برای کارگاه. د( حقوق.

2( الف( منابع طبیعی. ب( بیشترین سود و منفعت را برای آنها تضمین می کند. ج( استخدام تعدادی کارگر و کارمند. د( مزد.
3( الف( سرمایه. ب( به نوعی مکمّل هم است. ج( فروش محصولات و دریافت پول آنها. د( سود.

	( الف( تکنولوژی. ب( ارتباط نزدیکی با هم ندارند. ج( خرید ماشین آلات. د( بهره.
5	 )آزاد 83(0 تولیدکننده	ی	کالاهای	با	کیفیت	بهتر،	چه	منظوری	را	تعقیب	می	نمایند؟			

2( کسب سود بیش تر در آینده 1( صرفه جویی در مصرف مواد اولیه 
	( افزایش سود سال جاری  3( خودداری از استخدام نیروی کار غیر لازم 

6	 در	مورد	تولیدکننده	ای	که	طی	یک	دوره	ی	زمانی	معین	دارای	16	میلیون	تومان	هزینه	و	7	میلیون	تومان	سود	بوده،	»گزینه	0
)آزاد 84( درست«	کدام	است؟		

	( درآمد، 9 میلیون تومان  3( سرمایه، 23 میلیون تومان  2( درآمد، 23 میلیون تومان   1( سرمایه، 9 میلیون تومان 
7	 )آزاد 85(0 وجوه	پرداختی	در	جریان	تولید	بابت	حقوق	کارکنان	و	خریدهای	جاری،	از	چه	محلی	تأمین	می	شود؟		

	( سرمایه ی مالی  3( مزد یا حقوق  2( سرمایه   1( سود 
8	 	)آزاد 87(0 سود	تولیدکننده	با	کدام	گزینه	ی	انتخابی	او،	رابطه	ی	مستقیم	دارد؟		

	( نیروی انسانی  3( فروش  2( سرمایه ی مالی   1( تولید 
9	 )آزاد 88(0 تولیدکننده	برای	جلوگیری	از	زیان	یا	کسب	سود	بیش	تر،	کدام	گزینه	را	انتخاب	می	کند؟	

2( فراهم کردن بازار خوبی برای فروش محصولات 1( بکارگیری سرمایه ی مالی لازم  
	( استخدام نیروی کار لازم 3( اجاره کردن محلّ مناسبی برای فعّالیّت 

10	 )آزاد  89(0 کدام	یک	از	عوامل،	به	عنوان	سرمایه	شناخته	می	شود؟	
2( ابزار و تجهیزات در فعالیت های تولیدی 1( دریا در فعالیت های صیادی  

	( نیروی انسانی متخصص در انواع فعالیت ها 3( مواد اولیه ی معادن در فعالیت های صنعتی 
	 )آزاد  89(011 »	مزد،	سود	و	اجاره«	در	اقتصاد؛	به	»	چه	نوع	اشخاصی«	تعلق	می	گیرد	و	آنان	»	چه	کسانی«	هستند؟	

2( حقوقی - خانوارها 1( حقوقی - بنگاه های اقتصادی  
	( حقیقی - خانوارها  3( حقیقی - بنگاه های اقتصادی  

12	 )آزاد  90(0 انتخاب	کدام	گزینه،	الزاماً	موجب	کسب	سود	در	بلندمدت	نمی	شود؟		
2( صرفه جویی در هزینه های تولید 1( عرضه ی کالاها با کیفیت بهتر  

	( عرضه ی کالاها با قیمتی پایین تر 3( جلب اعتماد مشتریان  
13	 »چند	0 او،	 درآمد	 میزان	 شده؛	 تومان	 برابر24میلیون	 معیّن	 سال	 یک	 براي	 تولیدکننده	اي	 سود	 و	 هزینه	 درآمد،	 مجموع	

)آزاد  91( میلیون	تومان«	بوده،	است؟		
 8 )	   12 )3   16 )2  18 )1

000/000/	 ریالاجاره ي ماهیانه معادل1
200/000 ریال حقوق متوسط ماهیانه ي هر فرد معادل2
50/000	/	 ریالخرید مواد اوّلیه مورد نیاز سالیانه به ارزش 3
معادل 12% حقوق سالیانه ي کارمندانهزینه ي استهلاك سالیانه	
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دولوت

پاسخ نامه

1	 		  هزینه – درآمد = سود0 	 گزینه	ی	3	
تولیدکنندگان براي تولید محصولات خود اعم از کالاها و خدمات به ناچار باید مقداري پول هزینه کنند. آن ها باید محلي را به عنوان . 2 گزینه ی 4 

کارگاه، مغازه یا دفتر کار خریداري یا اجاره کنند، ماشین آلات و لوازم مورد نیاز دیگر و نیز مقداري مواد اولیه را بخرند و تعدادي کارگر و کارمند را 
نیز به استخدام خود درآورند. مبالغي را که تولیدکنندگان براي تولید صرف مي کنند »هزینه هاي تولید« مي نامند.  گزینه ي 	 نادرست است. 

گزینه ي 	 تعریف سود است.                      سود =  هزینه - درآمد 
, اجاره ي سالانه ي بنگاه. 3 , , ,= × =	 000 000 12 	8 000 000 ریال  گزینه ی 3    

, حقوق سالانه ي هر فرد , ,= × =200 000 12 2 	00 000 ریال    
, حقوق سالانه ي مجموع کارکنان , , ,= × =2 	00 000 	 9 600 000 ریال    
, هزینه ي استهلاك سرانه , , ,= × =

12 9 600 000 1 152 000
100 ریال    

, تولید سالانه ي بنگاه , ,= × =750 300 000 225 000 000 ریال    
هزینه – درآمد =  سود )یا زیان(   
)] سود )یا زیان( , , ( , , , , , , , , )]225 000 000 	8 000 000 9 600 000 	 	50 000 1 152 000= − + + +   
, سود )یا زیان( , , , , ,= − =225 000 000 63 202 000 161 798 000 ریال   

چون میزان درآمد از هزینه ها بیش تر است، تولیدکننده از فعالیت خود سود برده است.
4	 الف( عامل »سرمایه« انسان براي بهره برداري از منابع طبیعي به ابزار و تجهیزات نیازمند است. این ابزار و تجهیزات در واقع حاصل کار 0 گزینه	ي	3 

گذشته ي انسان هاست. 
ب( فعالیت دو گروه تولیدکنندگاني که محصولاتشان به صورت مستقیم و غیرمستقیم به مصرف مردم مي رسد، به نوعي مکمل هم است.

ج( قسمت »ج« در گزینه ي بیانگر درآمد است نه هزینه ي تولید.
د( قیمت سرمایه که به صاحبان آن تعلق مي گیرد، سود است.

تولیدکننده با تهیه و عرضه کالا با کیفیت بهتر امروزه سود کم تری کسب می کند اما با جلب اعتماد مشتریان در سال های آینده می تواند . 5 گزینه ی 2 
مقدار بیش تری کالا تولید کرده و به  فروش برساند یعنی با انگیزه کسب سود بیش تر در آینده از بخشی از سود فعلی صرف نظر می کند.

6	 07 = 23  – 16 هزینه + سود = درآمد              سود – درآمد= هزینه                 هزینه – درآمد = سود  گزینه	ی	2 
به مبالغ و وجوهی که در جریان تولید به کار گرفته می شود سرمایه مالی می گویند.. 7 گزینه ی 4 
دستیابي به درآمد بیش تر وقتي پیش مي آید که محصولات بازار خوبي داشته و با قیمت مناسب فروش بیش تري صورت بگیرد پس . 8 گزینه ي 3 

هرچه فروش بیش تر باشد، درآمد و سود بیش تر خواهد بود. 
تولیدکنندگان برای جلوگیری از زیان و کسب سود بیش تر، درآمد خود را از طریق 1( کسب بازار مناسب برای محصولات خود 2( فروش . 9 گزینه ی 2 

کالا با قیمت مناسب، افزایش می دهند.
سرمایه حاصل کار گذشته ی انسان است، ابزار و تجهیزات در فعالیت های تولیدی به عنوان سرمایه شناخته می شوند. دریا در فعالیت های . 10 گزینه ی 2 

صیادی و مواد اولیه ی معادن در فعالیت های صنعتی جزء عامل منابع طبیعی )زمین( محسوب می شود و نیروی انسانی متخصص نیز جزء عامل نیروی 
انسانی شناخته می شود.

11	 مزد   نیروی انسانی       سود    صاحب سرمایه )سرمایه(         اجاره   صاحب مستغلات )زمین – منابع طبیعی(0 گزینه	ی	4 
به صاحبان عوامل تولید یعنی خانوارها تعلق می گیرد که اشخاص حقیقی هستند.

12	 عرضه کالاهایي با کیفیت بهتر و نیز با قیمت پایین تر و جلب اعتماد مشتریان مي تواند موجب کسب سود بیش تر در بلندمدت شود اما 0 گزینه	ی	2 
کاهش هزینه هاي تولید مانند استخدام نکردن نیروي کار غیرلازم و صرفه جویي در مصرف مواد اولیه موجب دوري از زمان مي شود و الزاماً منجر به 

کسب سود در بلندمدت نخواهد بود. 
میزان سود برابر با تفاوت درآمد و هزینه است.   هزینه - سود = درآمد  درآمد - هزینه = سود . 13 گزینه ی 3 

میلیون تومان 	2 = هزینه + سود + درآمد : طبق فرض مسئله
میلیون تومان 	2 = درآمد + درآمد 
	2 = درآمد 2

= درآمد  =
2	 12
2 میلیون تومان 
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 عرضه و تقاضا 
رفتار اقتصادی: نحوه تصمیم گیری و اقدام تولید کنندگان و مصرف کنندگان و نیز واکنش آن ها نسبت به تغییرات وضعیت اقتصادی را رفتار 

اقتصادی می نامند.

تقاضاعرضه

چگونگی رفتار اقتصادی تولید کنندگان را نشان می دهد.
انگیزه تولید کنندگان کسب سود است.

عوامل مؤثر بر تولید کالا:    
حرکت روی منحنی عرضه الف( قیمت کالا                 

تغییراتشان موجب جابه جایی 
منحنی عرضه می شود. 

ب( هزینه های تولید                
پ( پیش بینی تولیدکنندگان

در مورد رونق یا رکود بازار 
با افزایش قیمت یک کالا میزان تولید و عرضه ي آن افزایش می یابد. 

دلیل:
با کسب سود بیش تر، تولید کنندگان تشویق می شوند بر فعالیت خود 
بیفزایند. هم چنین تولیدکنندگان جدید نیز وارد میدان می شوند و با 

امید به کسب سود به فعالیت می پردازند.

چگونگی رفتار اقتصادی مصرف کنندگان را نشان می دهد.
انگیزه مصرف کنندگان رفع نیاز است.

عوامل مؤثر بر خرید کالا:
الف( قیمت کالا  

حرکت روی منحنی تقاضا 
تغییراتشان موجب جابه جایی 

منحنی تقاضا می شود.

ب( درآمد                  
پ( سلیقه خودشان

ت( تبلیغات
ث( قیمت سایر کالاها   

با افزایش قیمت یک کالا مقدار خرید و تقاضاي آن به وسیله 
مصرف کنندگان کاهش مي یابد. دلیل:

با مصرف کالاهای  مصرف کنند گان سعی می کنند نیازشان را 
مشابه که قیمت آن ها بالا نرفته و یا با صرفه جویی در مصرف 

کالا برآورده سازند.

كالاي جانشين:	دو کالایي است که مي توان به جاي هم استفاده کرد. مانند:  گوشت مرغ و گوشت قرمز. 

  مصرف گوشت مرغ    مرغ با بالارفتن قیمت گوشت قرمز

دلیل بالا رفتن مصرف گوشت مرغ، قیمت خود گوشت مرغ نیست، بلکه به علت قیمت سایر کالاها است مثلًا:  بالا رفتن قیمت گوشت قرمز 
است.

كالاي مكمل:	دو کالایي است که کامل کننده هم مي باشد مانند قند و چای.
بالا رفتن قیمت قند    کاهش مصرف چای    

کاهش مصرف چای به دلیل قیمت چای نیست بلکه به دلیل بالا رفتن قیمت قند است.

فصل سوم

بازار
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توليد كنندگان براى محصولات خود خريدار پيدا نمى كنند

مصرف كنندگان به خريد كالاى مورد نياز خود موفق نمى شوند.

اين

مى شود.

و گروهى از 

و گروهى از 

مقدار عرضهمازاد یا کمبود
)به کيلو(

مقدار خرید تقاضا 
)به کيلو(

قيمت
)به تومان(

کمبود عرضه )یا مازاد تقاضا( 
کمبود عرضه )یا مازاد تقاضا(
کمبود عرضه )یا مازاد تقاضا(

تعادل
مازاد عرضه )یا کمبود تقاضا(
مازاد عرضه )یا کمبود تقاضا(
مازاد عرضه )یا کمبود تقاضا(

1200 – 0 = 1200
1000 – 200 =800
	00 – 800 =	00

عرضه = تقاضا
800 – 	00 = 	00
1000 – 200 = 800

1200 -0 =1200

0
200
	00
600
800
1000
1200

1200
1000
800
600
	00
200

-

100
150
200
250
300
350
	00

در تعادل  
مقدار تقاضا = مقدار عرضه

600     =     600
در تعادل: نه تولیدکنندگان برای به فروش رساندن کالاهای خود مشکل دارند و نه خریداران، با کمبود کالا برای خرید مواجه می شوند.

قیمت بالای 
قیمت تعادلی

کالا گران 
است

تقاضا کم
عرضه زیاد

مازاد عرضه

گروهی از تولیدکنندگان برابر 
محصولات خود خریدار پیدا نمی کنند

قیمت کاهش 
می یابد

فاصله بین عرضه و 
تقاضا از بین می رود

تا به تعادل 
برسیم

تولید کننده از 
تولید می کاهد

مصرف کننده 
مقدار خریداش 
افزایش می یابد

مازاد عرضه   800 = 200 - 1000  تقاضا - عرضه : مازاد عرضه یا کمبود تقاضا  در قیمت 350 تومان:  

قیمت پایین 
قیمت تعادلی

کالا ارزان 
است

تقاضا زیاد
عرضه کم

مازاد تقاضا

گروهی از مصرف کنندگان به خرید 
کالای مورد موفق نمی شوند

قیمت افزایش 
می یابد

فاصله بین عرضه و 
تقاضا از بین می رود

تا به تعادل 
برسیم

رغبت تولیدکننده 
به تولید افزایش 

می یابد

مصرف کننده 
از مصرف خود 

می کاهد

کمبود عرضه    800 = 200 - 1000 تقاضا - عرضه : مازاد تقاضا یا کمبود عرضه  در قیمت 150 تومان:  

قیمت بالاتر از 
قیمت تعادلی

قیمت زیر 
قیمت تعادلی

تعادل

مازاد 
عرضه

کمبود 
عرضه

عامل ایجاد هماهنگی بین عرضه و تقاضا 
و مساوی شدن آن ها قیمت کالاست.
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اگر در بازار قیمت کالایی رو به کاهش باشد می گوئیم به دلیل وجود مازاد عرضه قیمت به سمت قیمت تعادلی پیش می رود.
اگر در بازار قیمت کالایی روبه افزایش باشد می گوئیم به دلیل وجود کمبود عرضه قیمت به سمت قیمت تعادلی پیش می رود.

هر گاه در بازار قیمت در سطح قیمت تعادلی نباشد، عواملی آن را به سمت قیمت تعادلی می کشانند؛ مشروط بر اینکه عوامل بیرونی مثل 
قیمت گذاری دولت مانع این تعدیل نشود.

با تغییر قیمت مقدار تقاضا یا عرضه تغییر مي کند و حرکت روي منحني تقاضا یا عرضه است. 
به دلیل تغییر در عوامل غیر از قیمت کل منحني عرضه یا تقاضا به چپ یا راست منتقل مي شود. 

 بازار
ارتباط مجموعه  خریداران و فروشندگان کالا است نه ضرورتاً، مکان خاصی، مواجهه عرضه کنندگان و تقاضا کنندگان بازار را شکل می دهد.

انواع بازار
انحصار فروشرقابت

1( تعداد زیادي تولید کننده یا فروشنده در بازار حضور دارند.
2( خریداران قدرت انتخاب دارند.

3( سعی در بالا بردن کیفیت دارند.
	( قیمت را پایین می آورند تا مشتریان بیش تری جلب کنند و از 

بازار سهم بیش تری به دست آورند.
ضرر  به  آن ها  بین  رقابت  عدم  و  تولیدکنندگان  همکاری   )5

مصرف کنندگان می باشد.
6( ورود و خروج فروشنده هاي جدید و قدیمي به بازار آزاد است.

7( نه فروشندگان و نه خریداران قیمت گذار نیستند.
اثر  قیمت  روي  نمي تواند  و  است  بي تأثیر  بازار  در  فروشنده  هر   )8

بگذارد و آن را بالا و پایین ببرد. مثلًا: ماکارونی

1( فقط یک تولید کننده یا فروشنده حضور دارند. 
2( خریداران مجبورند به سراغ فروشنده ی منحصربه فرد آن بروند.

3( تلاش برای بهبود کیفیت ضرورتی ندارد.
4( قیمت را پایین نمی آورند چون رقیبی ندارند.

5( هر فروشنده در بازار مؤثر است و با تغییر در عرضه کالا مي تواند قیمت 
کالا را بالا یا پایین ببرد. 

6( فروشنده جدید نمي تواند وارد شود چون قدرت رقابت با انحصارگر را 
ندارد. 

7( به دلایل طبیعی، اقتصادی، قانونی و حتی غیرقانونی، تعداد خریدار یا 
فروشنده به یک یا چندنفر محدود می شود.

8( انحصارگر قیمت گذار است.
مثلًا:  شرکت توانیر به دلیل طبیعی و شرکت های خودرویی به دلیل قانونی
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ممکن است از طرف خریدار باشد

انحصار در خریدرقابت در خرید

1( چند خریدار با هم رقابت می کنند.
2( رقابت بین خریداران به نفع فروشندگان است. 

مثلًا:  کفش زنانه بزرگ پا که کم تولید مي شود. 

1( کالا با قیمتی که خریدار انحصارگر تعیین می کند به او فروخته می شود.
2( در بازار کالای خاص فقط یک خریدار باشد. مانند: کالایی که دولت تنها خریدار 

آن ها است. مثلًا: محصولات نفتی.

1- مزایده: فروشندگان آثار هنری در نمایشگاه ها
حراجی ها به دو صورت   2- مناقصه: خریداران عمده کالا و خدمات مثل خریدهای دولتی

فعالیت تکمیلی

الف( پرسش

تولیدکنندگان و مصرف کنندگان هنگام افزایش قیمت یک کالای معین، چه رفتاری از خود نشان می دهند؟. 1
عوامل مؤثر بر تصمیم مصرف کنندگان را در خرید یک کالا نام ببرید.. 2
عوامل مؤثر بر تصمیم تولیدکنندگان را در عرضه هر کالا نام ببرید.. 3
بازار چیست و چه زمانی شکل می گیرد؟. 4
بازار در چه شرایطی دچار مازاد عرضه و در چه شرایطی دچار کمبود عرضه می شود؟. 5
هنگامی که بازار دچار کمبود عرضه است، چگونه می تواند به حالت تعادلی برسد؟. 6
بین بازار انحصاری و بازار رقابتی چه تفاوتی وجود دارد؟. 7

ب( کامل کردنی 

برای هر کالا می توان دو گروه ............................. و ............................. در نظر گرفت.. 1
تولید کنندگان با هدف ............................. به تولید کالا می پردازند و مصرف کنندگان برای ............................. کالاها را خریداری می کنند.. 2
عنوان . 3 با  اقتصادی  وضعیت  تغییرات  به  نسبت  آن ها  واکنش  نیز  و  کنندگان  مصرف  و  تولیدکنندگان  اقدام  و  تصمیم گیری  نحوه ی 

............................. شناخته می شود.
عواملی چون قیمت کالا، درآمد، سلیقه فرد و قیمت سایر کالاها بر تصمیم ............................. مؤثر است.. 4
قیمت یک کالا و مقدار خرید آن به وسیله مصرف کنندگان، با هم رابطه ............................. دارند.. 5
با افزایش قیمت، مصرف کنندگان نیازشان را با خرید ............................. و ............................. برآورده می کنند.. 6
این که با افزایش قیمت، مقدار تقاضا کاهش یافته و در مقابل، با کاهش قیمت، مقدار تقاضا افزایش می یابد به معنی ............................. . 7

بودن منحنی تقاضا است.
عواملی چون قیمت کالا، هزینه های تولید و پیش بینی تولیدکنندگان در مورد رونق یا رکود بازار بر تصمیم ............................. مؤثر است.. 8
با افزایش قیمت کالا میزان تولید و عرضه ی آن افزایش می یابد، زیرا افزایش قیمت به معنی کسب ............................. و مشوّق تولید کننده . 9

براي افزایش میزان فعالیتش می باشد.
این که با افزایش قیمت، مقدار عرضه ی کالا افزایش و با کاهش قیمت، مقدار عرضه کاهش می یابد نشان دهنده ............................. منحنی . 10

عرضه است.
عامل ایجادکننده هماهنگی و تعادل بین تولید کنندگان و مصرف کنندگان کالا ............................. مي باشد.. 11
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در نقطه ای که نه تولیدکنندگان برای فروش مشکل دارند و نه خریداران به دلیل کمبود کالا به ناچار از خرید منصرف می گردند، نقطه ی . 12
.............................  مي باشد.

در قیمت بالا تراز سطح قیمت تعادلی با ............................ روبه رو هستیم در این حالت گروهی از تولیدکنندگان موفق به............................. . 13
نمی شوند.

در قیمت پایین تر از سطح قیمت تعادلی با ............................. روبه رو هستیم در این حالت گروهی از مصرف کنندگان موفق به ............................. . 14
نمی شوند و حاضرند مبلغ ............................. بپردازند تا تولیدکنندگان رغبت ............................. به تولید پیدا کنند.

اگر در بازار قیمت کالایی در حال افزایش باشد، می گوییم به دلیل وجود  ............................. قیمت به سمت قیمت تعادلی پیش می رود.. 15
اگر در بازار قیمت کالایی در حال کاهش باشد، می گوییم به دلیل وجود ............................. قیمت به سمت قیمت تعادلی پیش می رود.. 16

پ( صحیح و غلط

نحوه ی تصمیم گیری و اقدام تولید کنندگان و مصرف کنندگان و نیز واکنش آن ها نسبت به تغییرات اقتصادی تعریف فعالیت اقتصادی است.. 1
غلط   صحیح   

انتخاب ویژگی بازار رقابتی است. . 2
غلط   صحیح   

در حالت انحصاری بهبود کیفیت محصول، پایین آوردن قیمت، جلب مشتری و سهم بری بیش تر از بازار مد نظر است.. 3
غلط   صحیح   

قیمت کالا سبب ایجاد هماهنگی و تعادل بین رفتار اقتصادی مصرف کنندگان و تولیدکنندگان می گردد.. 4
غلط   صحیح   

انحصار و رقابت دو نقطه مقابل هم در بازار هستند.. 5
غلط   صحیح   

شیب منحنی عرضه از چپ به راست صعودی است.. 6
غلط   صحیح   

رقابت بین خریداران به نفع فروشندگان است.. 7
غلط   صحیح   

وقتی که در بازار قیمت از سطح قیمت تعادلی بالا تر باشد با کمبود عرضه روبه رو هستیم.. 8
غلط   صحیح   

بالا رفتن قیمت باعث می شود از یک سو، تولیدکنندگان رغبت بیش تری به تولید نشان دهند و از طرفی مصرف کنندگان از مصرف خود بکاهند.. 9
غلط   صحیح   

اگر قیمت کالایی در حال کاهش باشد می گوییم به دلیل وجود مازاد به سمت قیمت تعادلی پیش می رود.. 10
غلط   صحیح   

در بازار انحصاری خریداران و فروشندگان نمی توانند بر قیمت و مقدار کالا تأثیر بگذارند.. 11
غلط   صحیح   

اگر قیمت یک کالا کاهش یابد تقاضا معمولاً افزایش می یابد.. 12
غلط   صحیح   

برای این که منحنی عرضه کلًا جابجا شود باید قیمت کالا پایین بیاید.. 13
غلط   صحیح   

به طور کلی هر گاه در بازار قیمت تعادلی نباشد، عواملی آن را به سمت قیمت تعادلی می کشانند.. 14
غلط   صحیح   

مهم ترین عامل در تغییر میزان تولید کالا توسط تولیدکنندگان قیمت کالا می باشد.. 15
غلط   صحیح   

به دلیل تبلیغات تلویزیون روي یک محصول خاص فروش تولید کالا افزایش یافته این در شکل مقابل . 16
با حرکت از نقطه ي A  به B نشان داده شده است. 

غلط                                                           صحیح   
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در تمام نقاط بالاي قیمت تعادلي عرضه از تقاضا بیش تر است. . 17
غلط   صحیح   

با انتقال منحني عرضه به سمت راست، قیمت تعادلي افزایش مي یابد. . 18
غلط   صحیح   

با سفر حجاج به خانه ي خدا و عید قربان تقاضا براي گوشت مرغ زیاد می شود شکل . 19
مقابل با حرکت از A به B گویاي این مطلب مي باشد.

غلط                               صحیح   

خرید گندم کشاورزان، نمونه ي بازار انحصار خرید است.. 20
غلط   صحیح   

جدول مقابل نشان دهنده ی نمودار تقاضا است.. 21
غلط   صحیح   

پاسخ نامه

پرسش
تولیدکنندگان هنگام افزایش قیمت یک کالای معین، عرضه ی آن کالا را افزایش داده و مصرف کنندگان میزان مصرف و خرید خود را کاهش می دهند.. 1
قیمت کالا، درآمد، سلیقه مصرف کننده و قیمت سایر کالاها.. 2
سطح قیمت آن کالا، هزینه های تولید )قیمت های عوامل تولید( و پیش بینی تولیدکنندگان در مورد رونق یا رکود بازار تأثیر می پذیرد.. 3
منظور ارتباط خریداران و فروشندگان آن کالاست و نه ضرورتاً مکان خاصی، مواجهه عرضه کننده و تقاضا کننده بازار را شکل می دهد.. 4
در قیمت های پایین تر از قیمت تعادلی، بازار دچار کمبود عرضه می گردد، زیرا به دلیل ارزان بودن کالا تقاضا برای آن زیاد است و تولیدکنندگان هم . 5

انگیزه ای برای تولید بیش تر ندارند. در قیمت های بالاتر از قیمت تعادلی، بازار دچار مازاد عرضه می گردد. به دلیل گران بودن کالا، تولیدکنندگان به 
خاطر کسب سود بیش تر به تولید بیش تری می پردازند در حالی که مصرف کنندگان به خاطر گران بودن به خرید و مصرف آن تمایلی ندارند.

زمانی که قیمت یک کالا از سطح قیمت تعادلی پایین  تر می آید، بازار دچار کمبود عرضه می گردد و گروهی از مصرف کنندگان موفق به خرید آن کالا . 6
نمی شوند و برای به  دست آوردن آن، حاضرند مبلغ بیش تری بپردازند، در نتیجه، قیمت آن افزایش می یابد. در این حالت تولید کننده به تولید بیش تر 

رغبت پیدا می کند و تولید خود را افزایش می دهد و فاصله ی بین عرضه و تقاضا ی آن کالا کاهش می یابد تا به قیمت تعادلی برسد.
در بازار رقابتی تعداد خریداران و فروشندگان زیاد است و هیچ کدام نمی توانند شرایط خود را به دیگران تحمیل کنند در حالی که در بازار انحصاری، . 7

خریداران یا فروشندگان ممکن است به یک یا چند نفر محدود باشند که انحصار گر می تواند شرایط خود را به دیگری تحمیل کند.

ب( کامل کردنی
تولیدکننده - مصرف کننده . 1
به دست آوردن سود- رفع نیاز خود . 2
رفتار اقتصادی . 3
مصرف کنندگان . 4
معکوس  . 5
کالاهای مشابه )که قیمت آن بالا نرفته( - صرفه جویی . 6
نزولی . 7
تولیدکنندگان . 8
سود بیش تر   . 9
10	 صعودی بودن 0

قیمتتعداد
50100

150200
200300
250	00



32

بخش اول
آشنایی با اقتصاد

قیمت کالا  . 11
تعادل  . 12
مازاد عرضه- فروش کالاهایشان . 13
کمبود عرضه- خرید کالای موردنیازشان- بالاتری- بیش تری . 14
کمبود . 15
مازاد  . 16

پ( صحیح و غلط

تعریف ر فتار اقتصادی است.. 1 غلط 
صحيح. 2
انحصار، . 3 حالت  در  است  نظر  مد  بیش تر  سهم بری  و  مشتری  جلب  قیمت،  آوردن  پایین  محصول،  کیفیت  به  بخشی  بهبود  رقابت  حالت  در  غلط 

انحصارگر مجبور نمی شود قیمت کالا را پایین بیاورد و یا تلاش برای بهبود کیفیت ضرورتی ندارد چون رقیبی در کار نیست.
صحيح. 4
صحيح. 5
صحيح. 6
صحيح. 7
با مازاد عرضه روبه رو هستیم زیرا قیمت بالاست، تولیدکنندگان به تولید بیش تر مي پردازند و تولیدکنندگان براي محصولات خود خریدار پیدا . 8 غلط 

نمي کنند و مصرف کنندگان تمایل به خرید کالای گران ندارند.
صحيح. 9
10	 صحیح0
در بازار رقابتی خریداران و فروشندگان نمی توانند بر قیمت و مقدار کالا تأثیر بگذارند و در بازار انحصار فروش قیمت دست فروشنده و در . 11 غلط 

انحصار خرید قیمت دست خریدار است. 
صحيح. 12
درآمد منحنی . 13 یا  یا سلیقه  دیگر  قیمت کالاهای  تأثیر گذار مثل  عوامل  دیگر  تغییر  با  امّا  کالا روی منحنی جابه جا می شویم  قیمت  تغییر  با  غلط 

جا به جا می شود.
صحيح. 14
صحيح. 15
با تغییر قیمت روي منحني حرکت مي کنیم اما با تغییر سایر عوامل مانند هزینه هاي تولید، پیش بیني تولیدکنندگان در مورد رونق یا رکود . 16 غلط 

بازار کل منحني جابه جا مي شود. 
17	 صحیح  0
با انتقال منحني عرضه به راست قیمت تعادلي کاهش مي یابد. . 18 غلط 

  
19	 غلط 0

قیمت مرغ پایین نیامده که مقدار تقاضا روي منحني کاهش یابد بلكه به دلیل بالا رفتن گوشت قرمز تقاضا 
براي گوشت مرغ زیاد شده پس باید کل منحني جابه جا شود این جا کاهش تقاضا به دلیل قیمت کالاهاي دیگر 

بوده و منحني باید به سمت راست جابه جا شود. 

  
چون تنها خریدارش دولت است. . 20 صحيح 
ملاحظه می شود با افزایش قیمت، مقدار زیاد شده پس این نشان دهنده عرضه است نه تقاضا.. 21 غلط 
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پرسش های چهارگزینه ای
سراسری و آزاد 83-94

)سراسری 84(. 1 در رابطه با معنا و مفهوم »صعودی بودن منحنی عرضه« کدام عبارت نادرست است؟          
2( رابطه ی عرضه و قیمت یک رابطه مستقیم است. 1( با افزایش قیمت، مقدار عرضه ی کالا افزایش می یابد. 

4( با کاهش قیمت کالایی، تقاضا برای آن نیز تقلیل می یابد. 3( با کاهش قیمت، مقدار عرضه ی کالا نیز کاهش می یابد. 
)سراسری 84(. 2 کدام مورد بيانگر »قيمت تعادلی و مقدار تعادلی« است؟  

2( قیمت: 200- مقدار تقاضا: 50- مقدار عرضه: 50 1( قیمت: 150- مقدار تقاضا: 60- مقدار عرضه: 150 
	( قیمت: 300- مقدار تقاضا: 200- مقدار عرضه: 300 3( قیمت: 250- مقدار تقاضا: 250- مقدار عرضه: 300 

هرگاه به دليل کمبود »یعنی فزونی تقاضا بر عرضه« قيمت به سمت قيمت تعادلی پيش برود قيمت در بازار در چه وضعيتی . 3
)سراسری 85( است؟ 	

2( در حال کاهش است.  1( در حال افزایش است.  
4( وضع بازار در حالت »تورم رکودی« است. 3( در وضع »ثابت« است.  

)سراسری 86(. 4 عامل هماهنگی و ایجاد تعادل »در رفتار اقتصادی توليدکنندگان و مصرف کنندگان« کدام است؟  
4( فزونی تقاضا بر عرضه 3( فزونی عرضه بر تقاضا  2( ارزان بودن کالا  1( ارزش و قیمت کالا 

با توجه به جدول و نمودار زیر به ترتيب )از راست به چپ( »کمبود عرضه«، »نقطه تعادلی قيمت و مقدار« و »مازاد عرضه« . 5
)سراسری 87( کدام است؟  

2 -D -4 )4  1 -A -3 )3  4 -B -2 )2  3 -C -1 )1
)سراسری 88(. 6 در کدام شرایط، اتفاق زیر رخ می دهد؟ 

» افزایش قيمت تا سطحی ادامه می یابد که در آن فاصله بين »عرضه و تقاضا« از بين برود و تعادل در بازار برقرار شود این سطح 
قيمت همان قيمت تعادلی است.«

1( وقتی در بازار، قیمت از سطح »قیمت تعادلی« بالا برود و »مازاد عرضه« به وجود آید.
2( هنگامی که در بازار »کمبود« اتفاق می افتد و قیمت از سطح »قیمت تعادلی« پایین تر باشد.

3( زمانی که از یک سو »مصرف کنندگان« مقدار خرید خود را افزایش دهند و از سوی دیگر »تولیدکنندگان« از مقدار تولید خود بکاهند.
	( موقعی که گروهی از »تولیدکنندگان« موفق نشوند کالایشان را بفروشند و حاضر شوند آن را با قیمتی پایین تر به فروش برسانند.
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با توجه به نمودار مقابل به ترتيب )از راست به چپ(:  . 7
الف( » مازاد عرضه« و » کمبود عرضه« کدام است؟

ب( » مازاد عرضه« و » کمبود عرضه« در کدام موقعيت از 
» نقطه ی تعادلی« قرار دارند؟

ج( » نقطه ی تعادلی، قيمت و مقدار« کدام است؟
د( منحنی » تقاضا – قيمت« و » عرضه – قيمت« به ترتيب 

کدام است و هر یک در کدام وضعيت است؟
هـ( مقدار » قيمت تعادلی«، » تقاضای تعادلی« و 

» عرضه ی تعادلی« کدام است؟             )سراسری 89(
   E 1( الف( 900 و 300 – 100 و 900  ب( مازاد عرضه زیر منحنی تقاضا و کمبود عرضه روی منحنی تقاضا   ج( نقطه ی

د( S ، D – صعودی و نزولی  هـ( 500 ، 200و 500
   E 2( الف( 900 و 300 – 900 و 100  ب( مازاد عرضه زیر منحنی تقاضا و کمبود عرضه روی منحنی تقاضا   ج( نقطه ی

د( D ، S – صعودی و نزولی  هـ( 500 ، 200و 500
   D 3( الف( 300 و 900 – 100 و 900  ب( مازاد عرضه بالای نقطه ی تعادلی و کمبود عرضه پایین نقطه ی تعادلی   ج( نقطه ی

د( S ، D – نزولی و صعودی  هـ( 200 ، 500 و 500
   D 1( الف( 300 و 900 – 900 و 100  ب( مازاد عرضه بالای نقطه ی تعادلی و کمبود عرضه پایین نقطه ی تعادلی   ج( نقطه ی

د( D ، S – نزولی و صعودی  هـ( 200 ، 500 و 500
با توجه به جدول »تقاضا، عرضه، قيمت« ذیل، در کدام سطح قيمت و در کدام ردیف هاي جدول، بازار با »مازاد عرضه« . 8

در  مي پردازند  توليد  به  بيش تر هستند  دنبال سود  به  که  توليدکنندگان،  کالا،  بودن  گران  دليل  به  )زیرا  است؟  روبه رو 
)سراسری 90( حالي که »مصرف کنندگان« به خرید و مصرف این کالاي گران به آن مقدار تمایل نشان نمي دهند.(  

1( در سطح قیمت پایین تر از 250 ریال ـ ردیف هاي 1، 2، 3.

2( در سطح قیمت بالاتر از 250 ریال ـ ردیف هاي 1، 2، 3. 

3( در سطح قیمت پایین تر از 250 ریال ـ ردیف هاي 5، 6، 7.

	( در سطح قیمت بالاتر از 250 ریال ـ ردیف هاي 5، 6، 7.  
)سراسری 91(. 9 جدول زیر، نمودار »تقاضا، عرضه، قيمت« در یک جامعه ي فرضي است در این صورت، کدام ردیف جدول، بيانگر: 

الف( »مازاد عرضه« است؟
ب( »کمبود عرضه« است؟

ج( برابري ميان »تقاضا و عرضه« است و 
نام اصطلاح اقتصادي آن چيست؟ 

1( الف( ردیف 3، ب( ردیف 5، ج( ردیف 	- مقدار تعادلي
2( الف( ردیف 3، ب( ردیف 5، ج( ردیف 7- قیمت تعادلي

3( الف( ردیف 5، ب( ردیف 3، ج( ردیف 	- قیمت و مقدار تعادلي 
	( الف( ردیف 5، ب( ردیف 3، ج( ردیف 7- مقدار و قیمت تعادلي

)سراسری 92(. 10 کدام حالت مربوط به »مازاد عرضه« در بازار نيست؟  
1( این اتفّاق موقعي پدید مي آید که در بازار، قیمت از سطح »قیمت تعادلي« پایین تر باشد. 

2( پس در این حالت، »قیمت« کاهش مي یابد و فاصله بین »میزان عرضه و تقاضا« کم تر مي شود. 
3( با پایین آمدن قیمت از یک سو»مصرف کنندگان« مقدار خرید خود را افزایش مي دهند و از سوي دیگر »تولیدکنندگان« از مقدار 

تولید خود مي کاهند. 
	( در چنین حالتي چون گروهي از »تولیدکنندگان« موفّق نمي شوند کالایشان را بفروشند حاضر خواهند بود آن را با قیمتي پایین تر 

به فروش برسانند. 
)سراسری 93(. 11 کدام »گزینه« بيانگر پاسخ درست و کامل پرسش های زیر است؟ 

الف( نحوه  ی تصميم گيری و اقدام »توليدکنندگان و مصرف کنندگان« و نيز واکنش آنها نسبت به تغييرات »وضعيّت اقتصادی« 
با عنوان » ......... « شناخته می شود.

مقدار عرضه )به کيلو(مقدار تقاضا )به کيلو(قيمت )به ریال(ردیف

110012000
21501000200
3200800	00
	250600600
5300	00800
63502001000
7	0001200
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ب( انگيزه ی »مصرف کنندگان« از خرید کالاها » ......... « است.
ج( تجربه نشان می دهد که با کاهش قيمت یک کالا:

د( »قيمت یک کالا« و »ميزان« توليد و عرضه ی آن از سوی »توليدکنندگان« با هم:
ه( در رابطه با »واقعيّت« کدام عبارت نادرست است؟

رابطه ی  د(  می یابد.  »کاهش«  آن  مصرف  میزان  ولی  »افزایش«  آن  خرید  میزان  ج(  روانی.  ارضای  ب(  اقتصادی.  تجربه ی  الف(   )1
رفع  برای  نیز  و »مصرف کنندگان«  کالا می پردازند  تولید  به  آوردن »سود«  به دست  با هدف  »تولیدکنندگان«  ه(  دارند.  »تنگاتنگ« 

»نیازهای خود« کالاها و خدمات را خریداری می نمایند.
2( الف( اندیشه ی اقتصادی. ب( کسب سود. ج( میزان خرید آن »کاهش« ولی میزان مصرف آن »افزایش« می یابد. د( رابطه ی »متقابل« 

دارند. ه( هر یک از کالاها و خدمات مورد نیاز مردم توسط تعدادی از »بنگاه های تولیدی« تولید می شود.
رابطه ی  افزایش می یابد. د(  از سوی »مصرف کنندگان«  یا خرید آن  اقتصادی. ب( احساس رضایت. ج( میزان مصرف  الف( هدف   )3

معکوس دارند. ه( انسان برای رفع نیازهای خود ناگزیر از مصرف بعضی از »کالاها و خدمات« است.
	( الف( رفتار اقتصادی. ب( رفع نیاز. ج( میزان مصرف یا خرید آن از سوی »مصرف کنندگان« افزایش می یابد. د( رابطه ی »مستقیم« 
دارند. ه( اگر در بازار، قیمت کالایی در حال »افزایش« باشد می گوییم به دلیل »کمبود« یعنی »فزونی عرضه بر تقاضا« قیمت به سمت 

»قیمت تعادلی« پیش می رود.
در جدول عرضه و تقاضای نوعی کالا، قيمت تعادلی برابر 90 واحد پولی و مقدار تقاضا با این قيمت برابر 100 واحد بوده . 12

)آزاد 83( است، از فروشنده در صورت عرضه ی »کدام مقدار« می توان انتظار کاهش قيمت را داشت؟  
 110 )	   100 )3   90 )2  80 )1

)آزاد . 13 تصميم توليدکنندگان در خصوص ميزان توليد نوعی کالا از کدام مورد مربوط به مصرف کنندگان تأثير می پذیرد؟ 
)83

	( هرسه مورد  3( انتظارات  2( سلیقه   1( درآمد 
)آزاد 84(. 14 یکی از پيامدهای »بازار محصولی با تعدادتوليد کنندگان هرچه زیادتر« چيست؟  

2( متضرر شدن مصرف کنندگان 1( پایین آمدن نسبی قیمت  
	( ایجاد اتحاد بین تولیدکنندگان 3( پایین آمدن کیفیت محصول 

)آزاد 85(. 15 کدام عکس العمل، وضعيت مازاد عرضه ی نوعی کالا را به سمت قيمت تعادلی آن پيش می برد؟  
	( کاهش مقدار خرید 3( افزایش قیمت  2( افزایش مقدار تولید  1( کاهش قیمت 

در »چه حالتی« در بازار یک نوع کالا، توليد کنندگان جدیدی نيز وارد ميدان فعاليت آن می شوند؟  )آزاد 86(. 16
	( مازاد عرضه 3( انحصار  2( کمبود عرضه  1( رقابت 

)آزاد 87(. 17  نشان داده می شود؟ 
1

2
3

4 کمبود عرضه در »چه قسمتی« از 
1 )	     2 )3  3 )2  	 )1

)آزاد 88(. 18 کاهش تعداد توليدکنندگان در یک بازار مشخّص؛ ممکن است موجب افزایش کدام یک از موارد گردد؟  
	( رقابت 3( اتحاد بین فروشندگان   2( بهبود کیفیّت محصول  1( منافع خریداران 

با توجه به نمودار )مربوط به عرضه و تقاضای یک نوع کالا(؛ در قيمت 1250 ریال، مازاد عرضه » چند کيلوگرم« است؟ . 19
                                                                                                                )آزاد 89(

 15 )1
60 )2
	5 )3
30 )	

 
کدام یک از رفتارهای اقتصادی، مانع کاهش فاصله بين منحنی های عرضه و تقاضا در سطح قيمت پایين تر از نقطه ی تعادل . 20

)آزاد 90( می گردد؟ 
	( افزایش قیمت 3( کاهش مصرف  2( کاهش قیمت  1( افزایش مقدار تولید 

)آزاد 91(. 21 تفاوت بين بازار رقابتي و بازارانحصاري براي یک کالاي خاص، از کدام عامل ناشي مي شود؟  
	( تعداد خریداران و فروشندگان 3( کیفیّت محصول  2( هزینه هاي تولید  1( قیمت کالا 
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پاسخ نامه

این که با افزایش قیمت، مقدار عرضه افزایش یافته و بین مقدار عرضه و قیمت رابطه ي مستقیم برقرار است که صحیح مي باشد.. 1 گزینه ی 4 
جایی که مقدار تقاضا و مقدار عرضه برابر است مقدار تعادلی و قیمت تعادلی است.. 2 گزینه ی 2  
فزوني تقاضا بر عرضه یعني زیر قیمت تعادلي و در این حالت فشار براي افزایش قیمت )کاهش تقاضا و افزایش عرضه( و رسیدن به . 3 گزینه ی 1 

تعادل مي باشد. 
عامل ایجادکننده ي تعادل در رفتار اقتصادي تولیدکنندگان و مصرف کنندگان قیمت کالاست.. 4 گزینه ی 1 
از روي جدول جایي که عرضه و تقاضا برابر است یعني مقدار 600 و قیمت . 5 گزینه ی 1 

متناظر با آن یعني 550 قیمت و مقدار تعادلي مي باشد. یعني نقطه ي C نقطه تعادل است 
در تمام نقاط زیر نقطه تعادل با »کمبود عرضه« و در تمام نقاط بالاي نقطه ي تعادلي با 

» مازاد عرضه« روبه رو هستیم. 

.  

  
وقتی کمبود عرضه داشته باشیم قیمت بالا می رود مصرف کننده از مصرف خود می کاهد، تولیدکننده نیز با بالا رفتن قیمت به تولید خود . 6 گزینه ی 2 

می افزاید تا به تعادل برسیم.
الف( در قیمت 300 عرضه 900   مازاد عرضه                در قیمت 100 تقاضا 900    کمبود عرضه. 7 گزینه ی 3 

ب( در بالای نقطه ی تعادل با مازاد عرضه روبه رو هستیم یعنی عرضه از تقاضا بیش تر است.
در پایین نقطه ی تعادلی با کمبود عرضه روبه رو هستیم یعنی تقاضا از عرضه بیش تر است.

ج( محل تقاطع عرضه و تقاضا یعنی نقطه ی D نقطه ی تعادلی است.
د( تقاضا نزولی و عرضه صعودی است قیمت تعادلی 200 مقدار تعادلی که عرضه و تقاضا برابر است 500 می باشد.

گزینه ی 4  1( در قیمت 100 ریال مقدار تقاضا 1200 کیلو بوده که به علت ارزاني هیچ کالایي توسط تولیدکنندگان تولید نشده است. . 8
پس کمبود عرضه 1200 کیلو  است و مازاد تقاضا نسبت به عرضه 1200 کیلو بود.  

2( در قیمت 150 ریال مقدار تقاضا 1000 کیلو اما مقدار عرضه 200 کیلو بود که 800 
کیلو کمبود عرضه وجود دارد و حدود 800 کیلو مازاد و تقاضا نسبت به عرضه وجود دارد.

اما مقدار عرضه 00	 کیلوگرم بود که  3( در قیمت 200 ریال مقدار تقاضا 800 کیلو 
00	 کیلو کمبود عرضه وجود دارد و 00	 کیلو مازاد تقاضا نسبت به عرضه وجود دارد. 

پس  کیلو   600 هم  عرضه  مقدار  بود  کیلو   600 تقاضا  مقدار  ریال   250 قیمت  در   )	
هیچ گونه کمبود در عرضه و تقاضا وجود ندارد.                             0 = 600 - 600

5( اما در قیمت 300 ریال مقدار تقاضا 00	 کیلو بود که تولیدکنندگان یا عرضه کنندگان 
تقاضا  به  نسبت  مازاد عرضه  کیلو  ما حدود 00	   حدود 800 کیلو عرضه کرده اند پس 
داریم.                                                                            00	 = 00	 - 800

6( در قیمت 350 ریال مقدار تقاضا 200 کیلو بود که عرضه کنندگان 1000 کیلو به بازار عرضه کردند پس حدود 800 کیلوگرم مازاد عرضه نسبت 
1000 - 200 = 800 به تقاضا داریم.  

7( در قیمت 00	 ریال مقدار تقاضا صفر بوده است اما مقداري که تولیدکنندگان عرضه کرده اند 1200 کیلو بوده است پس ما 1200 کیلو مازاد 
عرضه نسبت به تقاضا داریم.          1200 = 0 - 1200

در سطح قیمت بالاتر از 250 ریال یعني ردیف 5 و 6 و 7  در قسمت هاي 300، 350 و 00	 ما مازاد عرضه نسبت به تقاضا روبه رو هستیم.
گزینه ی 3  . 9

الف( مازاد عرضه ردیف هاي 5 و 6 و 7
ب( کمبود عرضه؛ ردیف هاي 1 و 2 و 3

ج( برابري میان عرضه و تقاضا در ردیف چهار است و در آن قیمت، قیمت تعادلي 
است و مقدار، مقدار تعادلي است. 
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فصل سوف
بازار

امام على )ع(: 

هلِ؛ َ اَلعِلُم قاتُِ ال�ج
دانش،‌نابود‌كننده‌نادانى‌است

گزینه ی 1  وقتي در بازار قیمت از سطح قیمت تعادلي بالاتر برود، مازاد عرضه به وجود مي آید، بدین ترتیب چون گروهي از تولیدکنندگان موفق . 10
نمي شوند کالایشان را بفروشند، حاضر خواهند بود آن را با قیمتي پایین تر به فروش برسانند؛ در نتیجه قیمت پایین مي آید.

با پایین آمدن قیمت،  از یک سو مصرف کنندگان مقدار خرید خود را افزایش مي دهند و از سوي دیگر تولیدکنندگان از مقدار تولید مي کاهند؛ پس 
در حالت وجود مازاد عرضه، قیمت کاهش مي یابد و فاصله ي بین میزان عرضه و تقاضا کم تر مي شود. این کاهش قیمت تا سطحي ادامه مي یابد که 

در آن،  فاصله بین عرضه و تقاضا از بین برود و در بازار تعادل برقرار شود.
گزینه ي 4    الف( نحوه ي تصمیم گیري و اقدام تولیدکنندگان و مصرف کنندگان و نیز واکنش آن ها نسبت به تغییرات وضعیت اقتصادي با عنوان . 11

»رفتار اقتصادي« شناخته مي شود. 
ب( انگیزه ي مصرف کنندگان از خرید کالاها، رفع نیاز است.

ج( با کاهش قیمت یک کالا، میزان مصرف یا خرید آن از سوي مصرف کنندگان افزایش مي یابد.
د( قیمت یک کالا با میزان تولید و عرضه ي آن از سوي تولیدکنندگان رابطه ي مستقیم دارند.

هـ( در حالت کمبود )فزوني تقاضا بر عرضه( قیمت بالا مي رود و فاصله ي بین عرضه و تقاضا کاهش مي یابد.
در قیمت تعادلي مقدار عرضه و تقاضا برابر است یعني 100 واحد مقدار تعادلي است انتظار کاهش . 12 گزینه ی 4  

قیمت را وقتي داریم که با مازاد عرضه روبه رو باشیم یعني عرضه از 100 افزایش یابد که گزینه ي )	( تنها 
گزینه اي است که مقدار عرضه در آن افزایش یافته است. 

  
تصمیم تولیدکنندگان در خصوص میزان تولید نوعي کالا از قیمت کالا، هزینه هاي تولید و رونق یا رکود بازار متأثر مي شود. . 13 گزینه ی 3 
زیرا هر چه تعداد تولیدکنندگان بیش تر باشد، کم تر مي توانند تباني کنند )متحد شوند( و انتظار پایین آمدن قیمت بیش تر است.. 14 گزینه ی 1. 
در هنگام مازاد عرضه عکس العمل کاهش قیمت می باشد در نتیجه هم عرضه کاهش یابد و هم تقاضا به دلیل کاهش قیمت افزایش . 15 گزینه ی 1. 

مي یابد تا به تعادل برسیم. 
در وضعیت بازار رقابتي ورود در میدان فعالیت راحت است. . 16 گزینه ی 1. 
کمبود عرضه زیر نقطه تعادل داریم. )مانند سؤال سراسري 87(. 17 گزینه ی 1 
کاهش تعداد تولیدکنندگان باعث اتحّاد بین فروشندگان خواهد شد و این امر باعث می شود که سود بیش تری ببرند.. 18 گزینه ی 3 
2،  در قیمت 1250 ریال. 19 1000

3   − =	5 15 30 30 کیلوگرم مازاد عرضه داریم      گزینه ی 4 

گزینه ی 2  در قیمت پایین تر از نقطه ی تعادل، قیمت ها کاهش می یابد و علت آن هم فزونی تقاضا بر عرضه است که مانع کاهش فاصله ی عرضه و . 20
تقاضا شده است. برای مثال  جدول فرضی کتاب را در نظر بگیرید.

   پایین تر از 
   نقطه ی تعادل

  بالاتر از 
     نقطه ی تعادل

مقدار عرضهمقدار تقاضاقيمت ها

نقطه ی تعادل  

10012000
1501000200
200800	00
250600600
300	00800
3502001000
	0001200

در سطح قیمت پایین تر از قیمت تعادلي تمام کالاهاي تولید شده توسط تقاضاکننده خریداري مي شود و به دلیل پایین بودن قیمت انگیزه تقاضاکننده 
بیش تر و انگیزه تولیدکننده کم تر است پس با مازاد تقاضا روبه رو هستیم. هرچه قیمت پایین تر بیابید با فاصله عرضه و تقاضا یعني تولید کم تر و 

تقاضاي بیش تر روبه رو خواهیم شد. پس مانع کاهش فاصله، کاهش قیمت است. با افزایش قیمت،  فاصله کم تر مي شود تا به نقطه تعادلي برسیم. 
گزینه ی 4  تفاوت بین بازار رقابتي و انحصاري براي یک کالاي خاص در تعداد خریداران و فروشندگان است. رقابت و انحصار دو نقطه ي مقابل . 21

یک دیگراند. در وضعیت رقابت، خریداران قدرت انتخاب دارند و مي توانند به سراغ هر یک از فروشندگان بروند اما در وضعیت انحصار مجبورند به سراغ 
انحصارگر بروند، زیرا امکان دیگري برایشان وجود ندارد. 


